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gastado en otras partes de la má-
quina y esto no es bueno.

La solución, en realidad, es bas-
tante simple: crear un gráfico en el 
departamento de mantenimiento 
que liste cada centro de las máqui-
nas en la planta. Esto incluye las do-
bladoras, cortadoras, camas planas 
y todos los componentes individua-
les en el corrugador. 

Luego de listar los artículos gasta-
dos identificados en cada centro de 
máquina se deben usar los gráficos 
que hemos listado en este artículo. 
En la primera semana de cada mes, 
reunirse con el gerente de manteni-
miento y revisar la necesaria activi-
dad requerida para el próximo mes. 

En esta instancia se deben revisar 
los tiempos de espera de los artícu-
los gastados que necesitan ser re-
emplazados el próximo mes. 

También se debería avisar a las 
cuadrillas que sus artículos gastados 
estarán llegando en las próximas 
cuatro o seis semanas dependiendo 
de los tiempos de espera. Esta ayu-

da mantiene a las cuadrillas focaliza-
das en la calidad y les permite saber 
que los artículos gastados están en 
el programa pero también ayuda a 
mantener la calidad y minimiza que-
brantamientos en el programa de 
producción. 

De la misma manera, es necesa-
rio colocar las órdenes con normal 
tiempo de espera. Esto brinda la po-
sibilidad de  manejar los costos de 
embarque. 

Paralelamente, se debe dejar sa-
ber a las cuadrillas  que las órdenes  
han sido colocadas. Personalmente,  
sugiero que mantenimiento  y pro-
ducción trabajen juntos para ade-
lantar el desarrollo de este proceso. 

Por último y no menos importan-
te, es necesario que los costos com-
pletos de fabricación sean maneja-
dos ajustadamente porque vivimos 
en una industria en la que las ór-
denes se pierden. Es un modo muy 
efectivo de reducir costos y perma-
necer competitivos en un mercado 
muy difícil ■
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❚ Jorge Alberto Ángel, CEO para el Cono Sur de Smurfit Kappa

ASÍ LO AFIRMÓ JORGE ÁNGEL, CEO PARA EL CONO SUR DE SMURFIT KAPPA EN 
EL MARCO DEL WORKSHOP EN CARTÓN CORRUGADO QUE SE REALIZÓ EN THE 
BRICK HOTEL, BUENOS AIRES. EL EJECUTIVO EXPLICÓ QUE HAY UN CAMBIO DE 
TENDENCIA A NIVEL MUNDIAL IMPULSADO POR UN PEDIDO DE EXPLORACIÓN 
DE NUEVOS USOS DEL PRODUCTO. “SI LOS CLIENTES PIDEN INNOVACIÓN, HACIA 
ALLÍ VAMOS”, RECALCÓ.

EVENTOS

“El uso del  
		  corrugado cambió”

INSTÓ A TRABAJAR CON UNA VISIÓN SUSTENTABLE                                  	         



E n el marco del Workshop en 
Cartón Corrugado que se lle-
vó a cabo a sala llena y con 

amplia recepción en The Brick Hotel, 
Buenos Aires, el CEO para el Cono 
Sur de Smurfi t Kappa, Jorge Alberto 
Ángel, aseveró que el uso del cartón 
corrugado se ha modifi cado y recal-
có que hay un pedido de innovación 
a nivel mundial. “Los clientes piden 
innovación. Los principales CEOs del 
mundo hablan de esto y hacia allí 
vamos”, dijo.

En ese sentido, explicó que el 
cartón corrugado ya manifi esta un 
cambio de tendencia y que se con-
tinuarán explorando nuevos usos de 
este material. “El corrugado se con-
vierte en empaque primario”, recalcó 
y, tras ejemplifi car con videos el uso 
de este material en punta de góndo-
la, invitó a los asistentes a prepararse 
para esta transformación. 

Por otra parte, Ángel advirtió so-
bre los puntos en que los empresa-
rios deben estar atentos y que son 
necesarios modifi car en Latinoamé-
rica. “En las plantas del cono sur 
tenemos debilidad en los Recursos 
Humanos. La mayoría de los opera-
rios no tienen secundario terminado 
y este es un problema en el que hay 
que trabajar”.

También sostuvo que hay que 
cambiar en Responsabilidad Social 
Empresaria (RSE) y en Responsabili-
dad Ambiental. “El origen de nues-
tra fi bra se va a cuestionar. La huella 
del agua es importante. En el mundo 
estos indicadores son auditables y 

“Es muy difícil tener compañías sanas 
si no vemos lo que le pasa a la comunidad”, 
dijo Ángel y recalcó: “Estamos trabajando 
en Responsabilidad Social para mejorar 
las condiciones de los habitantes”.

publicados”, explicó como otro pa-
rámetro al que hay que acercarse.

Por último, afi rmó que “es muy 
difícil tener compañías sanas si no 
vemos lo que le pasa a la comuni-
dad”. En ese sentido, mencionó el 
caso particular de Smurfi t Kappa en 
Argentina que en las cercanías de 
la planta de Bernal ha crecido un 
barrio con características precarias. 
“Estamos trabajando en Responsa-
bilidad Social para mejorar las con-
diciones de esos habitantes. Ese es 
nuestro compromiso como empre-
sa”, recalcó. 

Participaron además diferentes 
oradores de reconocida trayectoria 
internacional entre los que se desta-
can: Jon Porter y de Richard Target, 
capacitadores de TAPPI.

También disertaron en un panel 
de conversación sobre el futuro del 
mercado latinoamericano; la directo-
ra de Cajas de Corrugado de Klabin 
y presidente de ABPO, Gabriella Mi-
chelucci; el director Comercial Grupo 
Zucamor, Daniel Wanshelbaum; el 
titular de Argenpack Corrugados y 
presidente de la Cámara Argentina 
de Fabricantes de Cartón Corrugado 
(CAFCCo), Carlos Cacace; quienes 
repasaron diversos aspectos de la ac-
tualidad regional y local del mercado 
del corrugado.

El evento, que fue organizado 
por Reed Exhibitions y CAFCCo, 
contó con el apoyo de la Asociación 
Brasileña de Papel Corrugado (ABPO 
por sus siglas en portugués), TAPPI y 
Mundo Corrugador ■
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EVENTOS

ESE INTERROGANTE MARCÓ EL INICIO DEL PANEL EN EL QUE, DESTACADOS 
DIRECTIVOS DE EMPRESAS Y ASOCIACIONES, REPASARON DIVERSOS ASPECTOS 
DE LA ACTUALIDAD REGIONAL Y LOCAL DEL MERCADO DEL CORRUGADO. LOS 
EJECUTIVOS MARCARON EL RITMO DE LA CHARLA Y RESPONDIERON PREGUNTAS 
SOBRE LA MIRADA INTERNA DE BRASIL Y ARGENTINA, SUS ECONOMÍAS Y 
PERSPECTIVAS ECONÓMICAS PARA EL PRÓXIMO AÑO.

¿Cómo vemos a 
nuestros países?

AUGURAN UN LEVE CRECIMIENTO PARA 2017                                  	                
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❚ Gabriella Michelucci, directora de Cajas de Corrugado 
de Klabin y presidente de ABPO; Daniel Wanshelbaum, 
director Comercial Grupo Zucamor; y Carlos Cacace, 
presidente de CAFCCo y de Argenpack Corrugados.
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D entro del Workshop en Car-
tón Corrugado que se llevó 
a cabo en The Brick Hotel 

se destacó un panel de debate sobre 
la mirada interna de Brasil y Argen-
tina, sus economías y la perspectiva 
del sector corrugador en particular. 

Participaron como disertantes: 
Gabriella Michelucci, directora de 
Cajas de Corrugado de Klabin y pre-
sidente de ABPO; Daniel Wanshel-
baum, director Comercial de Grupo 
Zucamor; y Carlos Cacace, presidente 
de CAFCCo y de Argenpack Corruga-
dos; quienes expusieron la situación 
económica y coyuntural del sector en 
Brasil y Argentina y contestaron las 
inquietudes de los asistentes.

Los asistentes de Brasil y Argenti-
na mostraron una coyuntura de fre-
no en ambos mercados y abogaron 
por una mejora, aunque leve, para el 
próximo año. Desde Brasil destacaron 
como fortaleza su mercado interno y 
desde Argentina que el sector corru-
gador se fue preparando con compra 
de maquinarias para poder crecer 
cuando estén dadas las condiciones. 

Michelucci afi rmó que Brasil des-
de 2014 no ha tenido crecimiento y 
que espera una caída del 3.5% en su 
Producto Bruto Interno (PBI) para este 
año. “En Brasil producimos el 60% 
de los alimentos”, remarcó como po-
tencial si la situación económica y po-
lítica mejora y se pueda dar un avan-
ce económico pero ante la coyuntura 
actual no se mostró esperanzada y 
dijo que “el crecimiento va a ser muy 
lento” y que recién a partir de 2017 
esperan una leve suba del 1%.

Desde Argentina, el análisis no fue 
mejor. Según afi rmó Wanschelbaum, 
nuestro país no crece desde hace seis 
años. “2016 va a tener valores simi-
lares al 2009”, afi rmó el directivo de 
Zucamor y dijo que en ese escenario 
de freno la industria del corrugado 
se fue preparando para cuando ven-
gan tiempos mejores. “Asumimos 
que para el próximo año, con una 
infl ación sostenida y una demanda 
creciente, estaremos mejor”. Sobre el 
sector en particular afi rmó que “está 
complicado en los costos internos”.

A su turno, Cacace hizo hincapié 

en un impulso para poder avanzar. 
“Necesitamos que las inversiones que 
hicimos en máquinas aporten valor 
agregado”, remarcó y abogó por 
“una política más profesionalizada”.

El evento, que fue organizado 
por Reed Exhibitions y CAFCCo, y 
contó con el apoyado de ABPO, TAP-
PI y Mundo Corrugador. Participaron 
además diferentes disertantes de 
reconocida trayectoria internacional 
como en el caso Jon Porter y de Ri-
chard Target, capacitadores de TAPPI. 

Ante las consultas de los asistentes, 
los panelistas se refi rieron al precio del 
papel y los costos. “Si el mercado co-
rrugador argentino crece es necesaria 
la importación de papel” dijo Cacace 
que recalcó esto como una diferencia 
con respecto a Brasil que tiene la posi-
bilidad de autoabastecerse.

Por último, los asistentes también 
pudieron consultar sobre las tenden-
cias del cartón corrugado y los pane-
listas, tanto desde Brasil como de Ar-
gentina, les respondieron destacando 
como fundamental la importancia de 
la caja en punta de góndola ■ 
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INTERNACIONAL

Tras ocho años, la industria  
corrugadora española se recupera

Casi una década le llevó al 
sector español de cartón corru-
gado recobrar los niveles de pre 
crisis. Luego de tocar techo en 
2007 cayó un 13% acumulado 
en los dos años siguientes y, aun-
que de a poco se fue recuperan-
do, recién en 2015 marcó tres 
años de crecimiento continuado. 

La facturación total (directa 
+ indirecta) del sector del cartón 
corrugado en España alcanzó en 
2015 los 4.387 millones de eu-
ros, empleando a casi 22.000 
trabajadores para producir un 
total de 4.759 millones de m², 
según revela un informe de la 
Asociación Española de Fabri-
cantes de Envases y Embalajes de 
Cartón Corrugado (Afco). 

El 4,8% de mejora en el últi-
mo año constata la recuperación 
de una industria acostumbrada a 
moverse entre exiguos márgenes 
de rentabilidad, beneficiada por 
el repunte del consumo y la me-
jora generalizada de la economía.

Los papeles para cartón corru-
gado, que representan el 46,8% 
de la producción papelera en 
España, sumaron casi 2,9 millo-
nes de toneladas producidas y 
un 2,6% de crecimiento, según 
informa por su parte Aspapel; 
mientras que el consumo se po-
sicionó en casi tres millones de 
toneladas, con un alza del 8,2%. 

Esta dispar evolución entre 
producción y consumo se explica 
por el fuerte desequilibrio mos-
trado por la balanza comercial, 
con una caída del 8,7% de las 

exportaciones frente 
a una suba del 8,7% 
en las importaciones. 
La Unión Europea es 
la salida natural de 
estos productos, y 
más concretamente 
Portugal (263.800 t) 
y Francia (155.100 
t), que absorbieron 
el 47,5% de las ven-
tas exteriores.

La agricultura si-
gue siendo el principal destino del 
cartón corrugado en España, con un 
23,3% del total, seguido de alimen-
tación (16,5%), bebidas (15,0%) e 
industria transformadora de cartón 
(10,5%). En comparación con Eu-
ropa, la agroalimentación en Es-
paña (concebida como la suma de 
agricultura, alimentación, bebidas y 
tabaco) es el destino del 56,4% del 
cartón producido. Tasa que en Eu-
ropa sólo superan Bélgica (63,0%), 
Italia (61,3%), Noruega (59,3%) y 
Países Bajos (57,4%).

A nivel empresarial, hay que ha-
cer referencia a la fuerte irrupción del 
grupo británico DS Smith, del que 
en apenas dos años ha pasado de 
no tener implantación fabril directa 
a convertirse en el quinto operador, 
con ventas agregadas que podrían 
superar los 300 millones de Euros este 
año. Y es que, a la compra del gru-
po turolense Andopack (liderado por 
Andorrana de Cajas de Cartón Corru-
gado) en el otoño de 2014, le siguió 
la compra de la división de cartón co-
rrugado del Grupo Lantero por 190 
millones de Euros, deuda incluida.

También se fue de compras 
el Grupo Hinojosa, que dio con-
tinuidad a la política de creci-
miento inorgánico emprendida 
en 2014 con la compra de Su-
ministros Industriales de Cartón 
y Envases (Sice) y Vicusgraf, con 
la adquisición el pasado año de 
una papelera ociosa a Torraspa-
pel, para reconvertirla en papeles 
para corrugar y reforzar el sumi-
nistro a las cartoneras del grupo; 
y la vallisoletana Industrias San 
Cayetano, que se hallaba en pro-
ceso concursal.

Mientras, International Pa-
per, líder mundial en fabricación 
de productos papeleros y sexto 
productor de cartón corruga-
do en España, se hacía hace 
unos meses con la fábrica de 
papel prensa del grupo sueco 
Holmen en Fuenlabrada, que 
se reconvertirá también para la 
producción de papel para cartón 
corrugado, con capacidad para 
380.000 toneladas que irán a 
parar a las plantas del grupo en 
la región EMEA.

❚ Evolución de la industria española del cartón 
ondulado 2015. Producción de cartón ondulado  
(en millones de metros cuadrados).

2005	 2006	 2007	 2008	 2009	 2010	 2011	 2012	 2013	 2014	 2015

4.438	 4.608	 4.638	
4.419

	

4.022

	
4.207

	
4.229

	
4.197

	
4.328

	 4.543	 4.759
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Grupo Hinojosa  
invierte € 30 millones 
para reactivar papelera 

La división Hi-
nojosa Paper, de 
Grupo Hinojosa, 
adquirió el año 
pasado las insta-
laciones de la an-
tigua Torraspapel 
en Sarrià del Ter 
(Girona), cerradas 

desde 2014, y prevé su puesta en marcha en las 
próximas semanas. 

Con una inversión de 30 millones de euros para la 
remodelación, adquisición de maquinaria y puesta a 
punto, y con la generación de 40 puestos de trabajo, 
su intención es convertir esta planta en un referente 
europeo en la fabricación de papel. Su objetivo es el 

de abastecer y suministrar la materia prima a las plan-
tas de cartón corrugado del grupo.

Esta planta trabajará codo con codo con la otra 
papelera del Grupo cuyas instalaciones están en la 
l’Alqueria, provincia de Alicante.

Hinojosa Paper pone en marcha una instalación 
que compró en julio de 2015, cuando ya estaba sin 
actividad durante un año. Desde entonces, el grupo 
efectuó una serie de inversiones y adquisiciones de 
maquinaria con el objetivo de convertir a Papelera de 
Sarrià en líder en la producción e innovación de papel.

Además, la compañía busca incrementar el uso 
de material reciclado y reducir el impacto ambiental 
que la industria del papel y cartón tiene en el me-
dio ambiente. Para recalcar este hecho, cerca de la 
mitad de la materia prima que llegará a la empresa 
está previsto que provenga del cartón sobrante de 
las plantas del grupo.

Dentro de las inversiones realizadas para poner en 
marcha la planta también se ha construido una esta-
ción depuradora de aguas residuales industriales.

El Grupo Europac invertirá hasta el año 2018 cerca 
de € 35 millones en su planta de Dueñas (Palencia) 
para el desarrollo de nuevos papeles para embalaje 
de alto valor agregado y la optimización y mejora de 
la actual gama de papeles. 

Para obtener esos resultados, parte de esa partida 
se destinará a la actualización de las instalaciones y el 
desarrollo de la última tecnología disponible, así como 
el incremento de la eficiencia global y la capacidad de 
producción a fin de "mejorar" la oferta a sus clientes 
y "fortalecer" su posición en aquellos mercados con 
mayor potencial para crecer con rentabilidad. 

El presidente de la compañía, José Miguel Isidro, 
explicó que la tercera y última fase del Proyecto Estu-
cados concluirá con la producción de papel con doble 
capa de estuco. "La fábrica de papel de Dueñas será 
el único fabricante del sur de Europa y el tercero en 
todo el continente de esta calidad de papel, destinada 
a la fabricación de embalajes de cartón corrugado que 
demandan la máxima calidad de impresión", destaca 
la compañía en una nota publicada por Europa Press.

En la División Packaging se continuará trabajan-

do en el desarrollo de la 
impresión digital, tecnolo-
gía en la que la fábrica de 
Dueñas es "pionera" a través de su colaboración con 
Hewlett Packard desde hace más de un año y, asimis-
mo, se ejecutarán una serie de inversiones orientadas 
a la mejora de la eficiencia global de la instalación y la 
calidad de impresión. 

Entre ellas, la optimización de la línea de corruga-
do y el desarrollo de un almacén de producto inter-
medio inteligente, junto a la instalación de una nueva 
impresora de alta calidad en hexacromía. Por último, 
las inversiones previstas aumentarán la capacidad de 
producción de la fábrica de embalaje un 32 por cien-
to, lo que convertirá la fábrica de Packaging palentina 
"en una de las referencias del mercado en impresión 
de alta calidad".

En lo que respecta al medio ambiente, Europac in-
vertirá un total de € 2,5 millones en la adecuación de 
su Estación Depuradora de Aguas Residuales (EDAR) 
y la adaptación a la nueva normativa medioambiental 
europea, que entra en vigor en 2018. 

Con el foco en el desarrollo, Europac  
desembolsa € 35 millones en Dueñas



38 • La Revista del Corrugado

BREVES

Envase hexagonal  
con cartón reciclado 

Vibranding creó un packaging de cartón corru-
gado reciclado en forma hexagonal para un frasco 
con un tapón que facilita la anidación de frecuencias 
armónicas para que la vitalidad, energía y cualida-
des del líquido contenido se restauren y potencien. 

Para diseñar el embalaje, la compañía se inspiró 
en los panales de las abejas  ya que este hexágono 
también contiene, en cierto modo, un néctar y por-
que es una excelente solución técnica para apilar la 
botella denominada Vitbot, que tiene forma ovoide. 

El lateral del pack tiene un agujero que es redon-
do sobre plano, pero se convierte en ovoide al darle 
volumen. Fue diseñado de esa manera para que re-
mita visualmente tanto a la forma del Vitbot como 
al logo de Nayadel, la marca que fabrica el producto.

Tecnología TopFlow  
para bag-in-box 

En el marco de la 
feria “Packaging Inno-
vations Londres 2016”, 
Swedbrand presentó la 
tecnología TopFlow para 
bag-in-box que permite 
que el vino se vierta des-
de la parte superior. 

El mecanismo se rea-
liza a través de una placa ubicada en el fondo de 
la caja que se une a un resorte que empuja el vino 
hacia el grifo en la parte superior. 

"TopFlow es una bandeja de inserción, que se 
coloca en la parte inferior de cualquier bag-in-box. 
Queríamos una manera accesible de aprovechar el 
vino, sin tener que tomar la bolsa de la caja para 
obtener el final del producto”, afirmó Chris Mag-
nusson, director de Swedbrand.

Premio a Ice Box y SoFruBox 
de Smurfit Kappa 

Smurfit Kappa, una vez más fue reconocida por 
su experiencia en el diseño de envases a nivel inter-
nacional. La compañía ganó dos premios en Pakstar 
Polonia. El primero se lo llevó Ice Box en la cate-
goría de Envases para Consumidores; mientras que 
el segundo fue en Embalajes de Transporte con la 
solución SoFruBox.

Ice Box es un embalaje práctico y atractivo que 
encaja perfectamente en la heladera y cuenta con 
un grifo que puede ser utilizado para verter el jugo 
directamente sin extraer el paquete para su uso.

Por su parte, SoFruBox es un sistema innovador 
para el transporte de fruta fresca. Consiste en una 
caja apilable con 
cestas individua-
les que contie-
ne 500 grs. de 
frutas y que se 
puede adaptar a 
las necesidades 
del productor y 
del minorista.

“Take a beer!” 

Packaging Consulting diseñó 
para Olhöps Craft Beer House 
un embalaje que protege efi-
cientemente el envío de com-
pras online de su producto; seis 
botellines de cerveza. 

“Nos sentimos muy orgullo-
sos de haber alcanzado las ex-
pectativas estéticas y funcionales, 
tanto de nuestro cliente como de 
su producto y su vía de distribu-
ción”, comentó José Navarro, 
director general y cofundador de 
Packaging Consulting tras la pre-
sentación oficial del envase. 

“Siempre hemos creído necesario para este pro-
yecto que el embalaje estuviera configurado como 
una sola pieza. Aparte, buscamos que el cartón 
corrugado fuera de la suficiente calidad y grosor 
como para amortiguar y proteger el producto du-
rante su distribución”, explicó Navarro sobre la ca-
lidad de su envase.
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EcoHemet, un casco  
de bicicleta reciclable 

Se trata de un  novedoso casco plegable, bio-
degradable y disponible en máquinas expendedo-
ras diseñado por Isis Schiffer. 

El EcoHelmet se pliega en forma de acordeón 
hasta alcanzar el tamaño de un plátano y se des-
pliega para adaptarse igual que un casco tradicio-
nal.  Desplegado puede amortiguar la cabeza del 
usuario gracias a su patrón en forma de panal de 
abeja, que absorbe y distribuye los impactos. 

Diseñado en papel cartulina para ser utilizado 
varias veces y luego ser reciclado, absorbe los im-
pactos tan bien que es empleado en las superficies 
de aterrizaje de emergencia para helicópteros.

Récord Guinness por la caja 
más grande del mundo 

Smurfit Kappa 
confeccionó una 
caja de cartón co-
rrugado que mide 
40 x 20 metros. 
Esta gigante del 
cartón fue diseña-
da y fabricada por 
un equipo de pensadores creativos en la planta de 
los Países Bajos.

El reto era hacer una caja lo suficientemente 
grande como para eclipsar el récord anterior esta-
blecido mundo en 2014 en los EEUU. La enorme 
construcción de cartón, lo cual fue una proeza de 
diseño e ingeniería, se dio a conocer en un evento 
especial para el personal y los clientes de la planta 
en Helmond.

Diseñan casas de cartón  
para catástrofes 

Estudiantes de arquitectura colombianos diseña-
ron un prototipo de vivienda temporal con cartón 
corrugado impermeabilizado, que se adapta a las 
diversas condiciones ambientales del país y brinda 
albergue con servicios básicos.

Este proyecto modular, que ocupa un área de 
ocho metros cuadrados para cuatro personas, fun-
ciona como un mecano; es decir que sus piezas se 
ensamblan de manera que cualquier persona, sin co-
nocimientos previos en temas de construcción pue-
da adaptar su módulo habitacional. Estas viviendas 
sirven para sustituir aquellas que se han perdido o 
deteriorado durante catástrofes naturales.

Artista cubano crea un jardín 
de corrugado 

Se trata de Andrés 
Bezabe, quien escogió a 
este noble material como 
inspiración para presen-
tar “Jardín de Pruebas”, 
una obra integrada por 
plantas y flores hechas 
de corrugado. Se trata 
de un conjunto de diez 
piezas tridimensionales: 
tres con tendencias al 
gran formato y siete de 
pequeño formato.

El joven de 33 años, egresado del Taller Co-
munitario que imparte el artista Arturo Montoto, 
descubrió las potencialidades de este material 
insignificante para muchos. “Me gusta la ma-
nera en que se va componiendo. En qué se va 
transformando la textura en la obra. Aparte en la 
medida en la que he ido avanzando me he perca-
tado que me brinda una posibilidad sin límites”, 
aseguró Bezabe.
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11 al 14 de 
abril de 2017

04 al 10 de 
mayo de 2017

17 al 19 de 
mayo de 2017

08 al 11 de 
agosto de 2017

Sino Corrugated 
Shanghái New International Exhibition Centre  
Shanghái, China

Interpack 2017 
Dusseldorf Exhibition Centre 
Dusseldorf, Alemania

Jornadas Celulósico - Papeleras AFCP
Parque Norte 
Buenos Aires, Argentina

Feria del envase en Argentina
Centro Costa Salguero 
Buenos Aires, Argentina

AGENDA

02 de diciembre de 2016
Encuentro de Camaradería 
CAFCCo 2016
Hotel Sheraton Libertador 
Buenos Aires, Argentina

01 al 03 de 
noviembre de 2016
RISI International 
Containerboard Conference
Westin River North
Chicago, Estados Unidos 
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Asociados para agregar valor
Asociados a la Cámara Argentina de Fabricantes de Cartón Corrugado

Asociados
Argencraft Laferrere Buenos Aires (011) 5225-9000/39/40 ventas@argencraft.com www.argencraft.com
Argenpack Corrugados Berazategui Buenos Aires (011) 4215-1034 ventas@argenpack.com www.argenpack.com
C.M.G. S.R.L. Zona Industrial Guaymallén Mendoza (0261) 4930243 // (0261) 4979203 cmg@cmgsrl.com.ar 
Cartocan Avellaneda Buenos Aires (011) 4208-0997 info@cartocan.com.ar www.cartocan.com.ar

Cartocor S.A. Paraná // Luján // Arroyito E Ríos // Bs. As. // 
Córdoba

(0343) 4260555/ 4206000 // (02323)  
441900 // (03576) 425246 info@cartocor.com.ar www.cartocor.com.ar

Cartón del Tucumán S.A. San Miguel de Tucumán Tucumán (0381) 4330230 ventas@cartondeltucuman.com.ar www.cartondeltucuman.com.ar
Cartoneria Acevedo S.A.C.I. Avellaneda Buenos Aires (011) 4208-2536 ventas@cartacevedo.com.ar 
Celcor S.A. Santa Fé Santa Fe (0342) 4900129 ventas@celulosa.com.ar www.celulosa.com.ar
Cia. Argentina de Embalajes Caseros Buenos Aires (011) 4759-3542 embalajes@cae.com.ar www.cae.com.ar
Cía. Distribuidora Aconcagua Lanús Oeste Buenos Aires (011) 4209-5229 aconcaguasrl@hotmail.com 
Corrucart S.R.L. Valentín Alsina Buenos Aires (011) 4208-7917 corrucartsrl@corrucartsrl.com.ar www.corrucartsrl.com.ar
Corrucor S.R.L. Correa Santa Fe (03471) 492200/ 414 corrucor@corrucor.com.ar www.corrucor.com.ar
Corrugadora Centro S.A. Córdoba - B° Ampliación Córdoba (0351) 4750636 ccentro@corrugadoracentro.com.ar www.corrugadoracentro.com.ar
Corrugados SL S.A. San Lorenzo Santa Fe (03476) 434323/ 470 corrugados@arnet.com.ar 
Corupel S.A. Villa Loma Hermosa Buenos Aires (011) 4769-4724 info@corupel.com www.corupelsa.com
Embalajes S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4627800 ventas@embalajessrl.com.ar www.embalajessrl.com.ar
Embalcorr Merlo Buenos Aires (0220) 4941246 ventas@embalcorr.com.ar www.embalcorr.com
Empaquetecnia S.A. Munro Buenos Aires (011) 4760-0606 empaquetecnia@empaquetecnia.com.ar www.empaquetecnia.com.ar
Encapa S.A. Frontera Santa Fe (03564) 425800 cdussin@encapa.com www.encapa.com
Endeco S.A.I.C. General Pacheco Buenos Aires (011) 6314-8000 endeco@endeco.com.ar www.endeco.com.ar
Entrecor S.A. Concepción del Uruguay Entre Ríos (03442) 442557/9 info@entrecor.com.ar www.entrecor.com.ar
Fadecco Abasto Buenos Aires (0221) 4915419/ 20/ 22/ 5344 info@fadecco.com.ar www.fadecco.com.ar
Fangala S.A. San Justo Buenos Aires (011) 4651-6709/ 7651/ 7451 // 4441-2291 fangala@fangala.com.ar www.fangala.com.ar
Graphipack S.A. Lomas del Mirador Buenos Aires (011) 4484-8200 info@graphipack.com.ar www.graphipack.com.ar

Grupo Zucamor Ranelagh // Quilmes // 
Rawson 

Bs. As // Bs. As // 
San Juan

(011) 4365-8100 // 4250-1066 // (0264) 
4283938 info@grupozucamor.com.ar www.grupozucamor.com

Idesa S.A. Capital Federal CABA (011) 4301-3023 ventas@idesacorrugados.com.ar 
In. Pa Cor S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4635832 inpacor@arnetbiz.com.ar 
Inducor S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4634380 inducorsrl@arnetbiz.com.ar 
Inpaco S.A. - Cartones América La Tablada Buenos Aires (011) 4454-2662/ 63 ventas@inpaco.com 
Industria Gráfica Pagani Rosario Santa Fe (0341) 4646680/ 4118082/ 4118321 pagani@paganienvases.com.ar www.paganipackaging.com.ar
M. Birman y Cia. S.A. San Martín Buenos Aires (011) 4752-0055 // 4752-0035 info@cajasmbirman.com.ar www.cajasmbirman.com.ar
Marpel S.A. Lanus Oeste Buenos Aires (011) 4208-2198/ 9385/ 3431 marpel@marpel.com.ar www.marpel.com.ar
Maxipack S.A. Avellaneda Buenos Aires (011) 5281-8000 ventas@maxipack.com.ar www.maxipack.com.ar
Micro Envases S.A. Bahía Blanca Buenos Aires (0291) 4500423 ventas@micro-envases.com.ar www.micro-envases.com.ar
Packgroup S.A. Arroyo Seco Santa Fe (03402) 426412 ventas@packgroup.com.ar www.packgroup.com.ar
Parking Box Santa Fe Santa Fe (011) 5256-0124 // (0342) 4842986 ventas@cajas.com.ar 

Papelera del NOA S.A. Villa Tesei // Palpalá Bs. As // Jujuy (011) 4326-0184 // 4489-6150 (planta) // 
(0388) 4277337/ 7891 ventas@papeleradelnoacorrugado.com.ar

Papelera Mediterranea Cañada de Gomez Santa Fe (3471) 428188/ 428183/ 421438 ventas@papeleramediterranea.com www.papeleramediterranea.com
Papelera Santa Angela General Pacheco Buenos Aires (011) 4736-1100 info@santaangela.com.ar 
Papirus y Cía S.R.L. San Justo Buenos Aires (011) 4487-7500/ 1123 papirusycia05@yahoo.com.ar 
Parquepel S.R.L. Bernal Buenos Aires (011) 4252-2461 ventas@parquepel.com.ar 
Quilmes Corrugados Quilmes Buenos Aires (011) 4257-4302/ 3195 ventas@quilmescorrugados.com.ar www.quilmescorrugados.com.ar
Quilmes Pack Berazategui Buenos Aires (0222) 949-7400 administracion@quilmespack.com.ar www.quilmespack.com

Smurfit Kappa S.A. Bernal // Coronel Suarez // 
Sunchales G Cruz 

Bs. As // Sta. Fe // 
Mendoza

(011) 5253-7000 / 4259-6990 // (02926)
431700 // (03493) 421380 // (0261) 4248555 ventas@smurfitkappa.com.ar www.smurfitkappa.com

Unipack S.A. Granadero Baigorria Santa Fe (0341) 4347313/ 4715581 unipacksa@hotmail.com

Adherentes
Comercio Digital Capital Federal CABA (011) 4545-4900 info@comerciodigital.us www.comerciodigital.us
Dupont Argentina S.A. Capital Federal Buenos Aires (011) 4021-4800 maria-eugenia.tibessio@arg.dupont.com www.dupont.com
Glutal S.A. Esperanza Santa Fe (03496) 420526 glutal@glutal.com.ar www.glutal.com.ar
Gravent Capital Federal CABA (011) 4638-8800 ventas@graventimport.com.ar www.gravent.com.ar
lergat S.A. Capital Federal CABA (011) 4301-2274 iergat@iergat.com.ar www.iergat.com.ar
Ingredion Munro Buenos Aires (011) 5544-8500 javier.olari@ingredion.com www.ar.ingredion.com
Kartotec Luque Paraguay (595-225) 952679 ventas@kartotec.com.py www.kartotec.com.py
Klabin Argentina S.A. Parque Industrial Pilar Buenos Aires (02322) 496383 info@klabin.com.ar www.klabin.com.br
Presencia Técnica Presidente Derqui - Pilar Buenos Aires (02304) 540206 german.montanari@yahoo.com 
Punto Gráfico Paraná Entre Ríos (0343) 4363636 gerencia@puntograficosrl.com.ar www.puntografico.com.ar
Vendels Olivos Buenos Aires (011) 5245-5526 info@vendels.com.ar www.vendelspackingtecnology.com

M.T. de Alvear 624 5to Piso Oficina 35 - Ciudad Autónoma de Buenos Aires (CPA 1058)
Teléfonos: 054-11-5032-2060/61/62
www.cafcco.com.ar | info@cafcco.com.ar | administracion@cafcco.com.ar

ASOCIADOS


