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EDITORIAL

MENSAJE DEL DIRECTOR                                                            

“Actividad normal”

N os hemos acostumbrado en 
nuestras latitudes a prácticas 
económicas, de trabajo y convi-

venciales que desde un análisis racional care-
cen de lógica o, mejor dicho, de la evaluación 
de la consecuencia lógica que esas acciones 
conllevan o producen. La relación lógica de 
causa-efecto parece sufrir también la conse-
cuencia de una “brecha” analítica en nues-
tras sociedades. Este efecto parece ser tanto 
argentino como latinoamericano, como re-
flejaba la caracterización europea de nuestra 
literatura a la que etiquetaban de realismo 
mágico, si bien el corsi e ricorsi de estar siem-
pre en el mismo lugar parece ser un logro 
más propio de nuestra identidad nacional. 

Por ello, tanto las relaciones económi-
cas como las prácticas laborales, parecen 
carecer muchas veces del necesario enfoque 
sistémico como para poder avanzar y pro-
gresar hacia nuevas situaciones o estadios. 
El Convenio Colectivo de Trabajo (CCT), un 
instrumento muy poderoso para mejorar 
las condiciones laborales y la capacidad de 
producción que involucra a las partes en un 
compromiso compartido, termina sumido 
en un fárrago de cláusulas y disposiciones 
que no favorecen el desarrollo del trabador 
ni de las empresas y acaba regulando sobre 
aspectos que no son propios del objetivo de 
generación de capital de las compañías.

Como mecanismo, hemos buscado ha-
bitualmente ubicar la responsabilidad o la 
culpa de esa situación en el otro. Un “sindi-
calismo obstruccionista” o un “empresaria-
do voraz” son las caracterizaciones típicas 
de esa visión antagónica. Es más sencillo 
para las partes plantear en esos términos 
el problema que dimensionar el efecto de 
las acciones. La perduración del efecto in-
flacionario en los acuerdos salariales, más 
allá del financiamiento del déficit fiscal y la 
cuestión monetaria, también son muestra 
de esa dificultad para encontrar un sendero 
común de desarrollo y crecimiento.

Para no perpetuar la discusión en las 

causas de los intentos fallidos, revertir esas 
dinámicas y darle un abordaje sistémico a 
estas cuestiones, nos parece interesante el 
enfoque de dos trabajos del economista 
norteamericano Mancur Olson, que pare-
cen pensados para una realidad argentina 
y latinoamericana. 

En “Auge y Decadencia de las Nacio-
nes” plantea cómo se articulan intereses 
sectoriales en los países a través de insti-
tuciones para la defensa de objetivos eco-
nómicos propios y cómo, con el tiempo, 
estas instituciones tienden a multiplicarse 
y a complejizar las demandas. Si bien las 
organizaciones de amplio alcance fomen-
tan el progreso de la sociedad en que ope-
ran, tienden a procurar la distribución de la 
renta económica y social que generan en-
tre sus miembros. En consecuencia, dice el 
autor, “la actuación de las organizaciones 
reduce la eficacia y la renta global de las so-
ciedades en que proliferan dado el uso que 
hacen del enorme poder que su carácter 
organizado les confiere frente a la actua-
ción individual del resto de los componen-
tes de la sociedad”. La apertura del comer-
cio exterior es un mecanismo para reducir 
el poder de estas organizaciones y ampliar 
la tasa de crecimiento económico, para lo 
que analiza el crecimiento de los miembros 
de la Unión Europea en comparación de 
los países que no se integraron. En nuestro 
caso podríamos poner el contraejemplo del 
Mercosur: cómo los intereses de las organi-
zaciones nacionales bloquearon la integra-
ción y el desarrollo del bloque regional.

El otro trabajo, que es su primera publi-
cación, “La Lógica de la Acción Colectiva: 
Bienes Públicos y la Teoría de Grupos” plan-
tea cómo las agrupaciones sociales generan 
incentivos a la participación basados en el 
retorno que sus miembros obtienen al ser 
parte de las mismas. No importa el origen 
de las preferencias de los individuos (ideo-
logías, valores, creencias), sino el modo en 
que, a través de la acción colectiva, se con-

siguen resultados sociales. El discurso ideo-
lógico es usado para justificar  conductas y 
propósitos meramente utilitarios, de modo 
de ganar adhesiones o apoyos para su cau-
sa declamada. Esta es una dinámica que 
habitualmente observamos en la práctica 
gremial o de agrupaciones sociales donde 
la acción está más orientada a la obtención 
de beneficios para sus miembros que a la 
búsqueda de soluciones o de logros más 
permanentes socialmente.

Por ello, volvemos a la discusión de los 
Convenios Colectivos de Trabajo y los cri-
terios que éstos establecen para hacer eje 
en los aspectos nodales que deberían defi-
nir. Las condiciones que puedan acordarse 
hacen al crecimiento del sector y a la me-
jora de las condiciones de trabajo de cuyo 
resultado, las partes que participan de las 
deliberaciones, son sus artífices. 

Nos parece interesante tomar como 
referencia el CCT español que rige la ac-
tividad del corrugado en ese país y que 
establece como aspecto central del vínculo 
laboral, como es el Régimen de Trabajo, la 
definición de “Actividad Normal” que está 
caracterizada como: aquella que desarrolla 
un trabajador medio (entrenado y capacita-
do), consciente de su responsabilidad bajo 
una dirección competente sin excesiva fati-
ga física y mental que es mensurable según 
sistemas de medición predefinidos.

Para plantear las bases del crecimiento 
del sector hay que asentar la discusión en 
criterios que faciliten las consecuencias lógi-
cas y perseguir el objetivo de obtener un de-
sarrollo económico perdurable en el tiempo 
con el compromiso de todas las partes.

Ni más ni menos que lo que debería ser 
una “Activad normal”.

Lic. Mariano Saludjian
Gerente CAFCCo
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PAPEL

CONTINÚAN LAS SUBAS DE PRECIOS DE LOS PAPELES PARA CORRUGAR VÍRGENES Y RECICLADOS. 

ANTE ESTOS MOVIMIENTOS, LA REVISTA DEL CORRUGADO ENTREVISTÓ AL DIRECTOR COMERCIAL DEL 

GRUPO ZUCAMOR, DANIEL WANSCHELBAUM, QUIEN DIO SU VISIÓN SOBRE EL COMPORTAMIENTO A 

CORTO Y MEDIANO PLAZO EN ARGENTINA Y LOS MERCADOS INTERNACIONALES.

"A nivel local, los 
papeles para corrugar 
siguen la tendencia 
mundial de incrementos"

CON UNA SUBA DEL 5% AL 8% EN LO QUE VA DEL AÑO                                                                                                                     
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L a suba de precios internacio-
nales marca una reversión 
de la tendencia de los últi-

mos tres años en los que se dio una 
caída de los precios. En el mundo, 
este cambio de comportamiento co-
menzó a fines del año pasado, ini-
cialmente con los papeles vírgenes, 
pero luego se trasladó a los recicla-
dos y a la venta de recorte para fa-
bricar papel (OCC).

Los papeles vírgenes kraft han es-
calado más de u$s 100, y se habla de 
que podrían subir otros u$s 50 más 
para agosto. La suba está fundada en 
un repunte de la actividad en Estados 
Unidos aunque, también en Europa 
se da una situación similar, presumi-
blemente impulsada por la reactiva-
ción de las ventas electrónicas.

Se suma a este escenario global la 
tracción de China que importa mayo-
ritariamente pulpa y OCC, y que ge-

nera una gran escasez de excedentes 
de papeles a nivel global y regional. 

Así, las firmas regionales, y más 
puntualmente las brasileras, comen-
zaron a inclinar sus exportaciones a 
Estados Unidos y a Europa más que 
a Latinoamérica. En paralelo, cabe 
recordar que continúa la tendencia 
de compras por parte de las gran-
des firmas productoras (integradas) 
y produce una mayor concentración 
del mercado.

Puertas adentro
A las tendencias internacio-

nales se suman los cambios en 
las reglas del juego a nivel 
local: desde principios del 
año pasado los fabrican-
tes de papeles nacio-
nales debieron afron-
tar el fin de las DJAI 
y la mayor apertura 

de las importaciones. Estas decisio-
nes a nivel gubernamental gene-
raron una nivelación de los precios 
nacionales respecto de los valores 
internacionales.

Por otro lado, la caída de la deman-
da de los corrugadores por la mer-
ma de la actividad dificultó el  
aumento de los pre-
cios (en pesos) 
de los 
 
 

➔
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papeles locales durante 2016. Si 
bien inicialmente hubo algunos in-
crementos, los mismos se retrotraje-
ron dada la baja demanda a niveles 
del 2015. 

También hubo una suba en ciertos 
costos de fabricación, como el gas, 
la electricidad, la mano de obra y el 
flete. Este combo produjo una merma 
en los niveles de rentabilidad, afectan-
do en algunos casos la viabilidad eco-
nómica de alguno de los fabricantes. 

A partir de agosto-septiembre 
del año pasado se establecieron li-
cencias automáticas en todas las po-
siciones arancelarias de papeles para 
corrugar, aunque las importaciones 
mermaron mayormente por caída 
de la demanda que por las barreras 
que la medida generó. Esto produjo 
que la mayoría de las empresas reali-
zaran paradas programadas durante 
una o más semanas para nivelar la 
producción y no generar demasia-
dos inventarios de papel. La caída 
de la producción informada por la 
AFCP fue del 3,22% durante 2016.

En 2017 los papeleros argentinos 
procuraron aumentar el precio de los 
papeles para recomponer los márge-
nes y nivelar la incidencia de los cos-
tos. Si bien ha continuado la caída de 

la actividad en estos meses, la correc-
ción ha sido de entre el 5% al 8%. 

Ante el escenario internacional y 
las incidencias puertas adentro del 
país, La Revista del Corrugado entre-
vistó al director comercial del Grupo 
Zucamor, Daniel Wanschelbaum, 
quien dio su visión sobre la tendencia 
a corto y mediano plazo en Argen-
tina y los mercados internacionales.

– ¿Qué expectativas tiene para el 
mercado de papeles para corru-
gar en el corto y mediano plazo? 
¿Cree que la demanda podrá 
recuperarse?

Sí, creo que la demanda de cajas 
y accesorios corrugados en Argenti-
na va a tener una leve recuperación 
en el corto plazo y mayor en el me-
diano plazo que va a generar más 
consumo de papeles para corrugar. 

– En el mundo hay una escasez 
temporal de papeles para corru-
gar y en la Argentina se da una 
situación inversa. ¿Puede esto 
ayudar a los papeleros locales? 
¿De qué forma?

En el mundo se está evidencian-
do una sostenida recuperación en el 
precio de los papeles para corrugar 

fruto de un equilibrio más ajustado 
entre oferta y demanda. Esto genera 
oportunidades de exportación para 
los productores locales.

A nivel local, los precios de los pa-
peles para corrugar están aumentando 
de acuerdo con la tendencia mundial y 
los incrementos de costos de produc-
ción internos a pesar de la entrada de 
nuevos oferentes al mercado de pape-
les que genera una mayor oferta.

- Si la demanda local de papel 
crece: ¿tiene capacidad la indus-
tria papelera para abastecerla?

Sin duda. Hoy, a nivel local hay 
suficiente oferta de papeles recicla-
dos para corrugar como para poder 
cubrir el aumento de demanda en el 
mediano plazo.

- ¿Las licencias no automáticas 
que se dispusieron para fines del 
año pasado, sirvieron para orde-
nar los niveles de importación?

Analizando la evolución del nivel 
de importaciones de los últimos me-
ses, no notamos cambios con res-
pecto a la situación de 2016.

- En el mundo viene dándose 
un proceso de adquisiciones y 
concentración en el mercado de 
papel y corrugado. También se 
dio este proceso en Brasil con la 
instalación de firmas multinacio-
nales como Internacional Paper. 
¿Puede esto reproducirse  
en el país?

Luego de la compra del Grupo 
Zucamor por parte de Arcor, el mer-
cado Argentino sigue muy atomiza-
do desde la oferta y con oferentes 
de menor porte, pero con buena 
participación en su conjunto. Existe 
siempre la posibilidad de inversión 
externa o interna en el sector, de-
penderá de la estrategia.

- La compra anunciada de Grupo 
Zucamor por parte de Cartocor: 
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¿Puede modificar al  
mercado local?

Creo que la configuración del 
mercado de envases de cartón co-
rrugado no sufrió grandes cambios, 
ya que existen en Argentina más de 
100 compañías que fabrican y ven-
den envases de cartón corrugado, 
en muchos casos dirigidos a nichos 
específicos de mercado y que com-
piten en forma directa con Arcor.

Desde el punto de vista de la 
oferta de papel, la compra por parte 
de Arcor no modifica la oferta ac-
tual ya que Zucamor continua con 
su oferta de venta de papeles vírge-
nes y reciclados al mercado local y 
por otro lado Arcor nunca vendió 
papeles para corrugar ■



SECTOR

Papel Prensa se lanza al 
mercado de embalaje con la 
fabricación de papel Onda

TRAS DIVERSAS PRUEBAS DE CALIDAD                                                                                                 

                                      

LA COMPAÑÍA SE RECONVIERTE Y COMIENZA A PRODUCIR PAPEL ONDA ENCOLADO, CON 100% 

DE FIBRA VIRGEN. EN UNA ENTREVISTA EXCLUSIVA CON LA REVISTA DEL CORRUGADO, DIRECTIVOS 

DE LA FIRMA EXPLICAN LOS OBJETIVOS COMERCIALES, EL MERCADO AL QUE APUNTAN Y CUÁLES 

SERÁN LOS PRÓXIMOS DESARROLLOS.

10 • La Revista del Corrugado
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L a empresa insignia en fabri-
cación de papel para diarios 
planea una reconversión 

“gradual” en su planta de San Pedro 
y se lanza al mercado corrugador con 
la fabricación de papel Onda encola-
do, producido 100% con fi bra virgen 
proveniente de bosques implanta-
dos; una alternativa que brinda me-
jor resistencia con menor gramaje. 

En una entrevista exclusiva, La 
Revista del Corrugado dialogó con 
Hernán Pellegrino, jefe de Comercia-
lización de la fi rma, y con José Guz-
mán, subgerente de Planta, quienes 
explicaron los objetivos comerciales 
de la compañía, el mercado al que 
apuntan y los desarrollos que Papel 
Prensa planea implementar para el 
próximo año.

Actualmente, comercializan pa-
peles Onda de 80, 90, 100 y 110g x 
m², 100% ECF, sin cargas minerales, 
elaborados a partir de fi bras de ce-
lulosa (100% reciclables). “Nuestra 
premisa es garantizar la colocación 
de un producto competitivo que res-
ponda a las necesidades del merca-
do”, afi rmó Pellegrino.

El objetivo comercial que per-
sigue la compañía es abastecer las 

necesidades del mercado interno y 
sustituir importaciones. “Estimamos 
cerrar el año con un volumen cre-
ciente en la producción”, dijo Pelle-
grino respecto de la producción pro-
yectada para 2017, aunque prefi rió 
no dar cifras. 

Más adelante, la compañía pla-
nea incrementar la oferta de pape-
les con una línea de embalaje más 
amplia y comenzar con su estra-
tegia de exportación. “Buscamos 
tener presencia en los mercados in-
ternacionales con estándares mun-
diales de calidad y servicio”, sostu-
vo el directivo de marketing aunque 
aclaró: “En el 2018 la mayor parte 
de las ventas continuarán siendo 
de impresión y escritura. Esto será 
compatible con nuestra estrategia 
gradual de ingreso al mercado de 
papeles para corrugar”.

Por su parte, Guzmán aclaró que 
la producción de los papeles de em-
balaje complementa la producción 
de papel para diarios en un concep-
to de “planta fl exible”.

Además, el ejecutivo se refi rió a 
las fortalezas de la planta de San Pe-
dro. “Nuestra máquina tiene un an-
cho de bobinado de 7.70 metros y 
brinda una capacidad de producción 
importante para garantizar disponi-
bilidad al mercado”, explicó. 

“Por este motivo y, dados los fac-
tores que motorizan el crecimiento 
de la demanda de este tipo de pa-
peles, creemos que Papel Prensa reú-
ne las condiciones competitivas para 
llevar a cabo dicha transformación 
en forma gradual”, dijo el 
ejecutivo a cargo de la 
planta.

La decisión
Debido a las transformaciones 

que desde hace años sufren los 
medios de comunicación gráfi cos, 
tanto a nivel local como global, es 
que la compañía toma la decisión 
de reconvertirse.

La industria observa desde hace 
tiempo que los diarios impresos de-
jaron de ser la principal fuente de 
comunicación y fueron superados 
ampliamente por los medios digi-
tales que acercan la información de 
manera inmediata y a menor costo.

“Los cambios en los medios de 
comunicación perio-
dística junto con 

Características 
 

• Papel Onda Encolado, produ-
cido 100% con  fi bra virgen 
proveniente de bosques im-
plantados.

• No poseen cargas minerales.
• Son totalmente elaborados a 

partir de fi bras de celulosa, por 
lo tanto, son 100% reciclables.

• 100% ECF.
• Excelente perfi l transversal en 

gramaje, humedad y espesor.
• Destacable formación de pape-

les de bajos gramajes para mi-
crocorrugados.

llevar a cabo dicha transformación 
en forma gradual”, dijo el 
ejecutivo a cargo de la 
planta.

Ventajas productivas 
y logísticas 
 

• Alta capacidad de producción 
para garantizar disponibilidad 
al mercado con una máquina 
que posee un ancho de bobina-
do de 7.68 m.

• Capacidad instalada de 170.000 
toneladas de papel por año.

• Ubicada en San Pedro, la planta 
ofrece una posición geográfi ca 
privilegiada que facilita la efi ca-
cia en la logística de distribución 
y despacho a los principales cen-
tros de consumo del país.
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SECTOR

la tendencia mundial del avance 
tecnológico son las principales pre-
ocupaciones de la empresa que, 
desde hace años viene trabajando al 
respecto”, explicó Pellegrino, con-
sultado por el motivo del proceso de 
reconversión.

Paralelamente, el mercado tie-
ne la necesidad de contar con un 
oferente local que fabrique papel 
de fibra virgen de menor gramaje y 
mayor resistencia,  pero también las 
políticas de sustitución de importa-
ciones en el rubro, entre otros facto-
res, ayudaron a que la compañía in-
signia en fabricación de papel para 
diarios se lance a este mercado.

“En nuestro caso, en el año 2016 
concluimos que la empresa debía in-
gresar en el sector para complemen-
tar nuestro portafolio de productos” 
afirmó contundente Pellegrino y tras 
diversas pruebas, decidieron lanzar-
se oficialmente.

Próximos desarrollos
En primera instancia la compa-

ñía fabricará papel Onda debido a 
la compatibilidad con el proceso de 
papel para diarios, pero se encuen-
tra desarrollando nuevos productos 
con mayores valores resistivos.

“Estamos trabajando en el de-
sarrollo de nuevos productos que 
permitan al convertidor tener al-
ternativas de papel con producción 
nacional para la obtención de em-
paques de alta calidad y competiti-
vos para el mercado nacional e in-
ternacional. Nuestra propuesta es 
mejorar los rendimientos obtenidos 
en los estudios clave de los converti-
dores con papeles de calidad de ba-
jos gramajes y mayor resistencia de 
origen nacional”. 

“Debido a nuestra capacidad de 
procesos y al aporte de nuestras fi-
bras vírgenes, hemos realizando en-
sayos en Europa donde obtuvimos 
excelentes resultados de nuestros 
papeles en contacto con alimentos. 

Gramaje g/m2 80 90 100 110

± 3 ± 3 ± 3 ± 3

Humedad % 8.5

± 1

8.5

± 1

8.5

± 1

8.5

± 1

CMT MÍNIMO N 125 168 192 220

CCT MÍNIMO                  N 152 185 200 240

SCT MÍNIMO           kN/m 1.30 1.50 1.65 1.75

De igual forma, hemos realizado en-
sayos preliminares en laboratorios 
reconocidos de Argentina, donde 
también obtuvimos valores destaca-
bles”, adelantó Guzmán.

“Planeamos seguir creciendo con 

papeles innovadores”, dijo entusias-
mado Pellegrino a  la vez que remar-
có: “queremos crear relaciones de lar-
go plazo con los nuevos clientes del 
mercado de corrugado ya que esa es 
nuestra filosofía de empresa” ■
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"Hemos cumplido el objetivo  
de tener nuestra sede propia"

ASÍ LO AFIRMÓ EL 

VICEPRESIDENTE DE  

LA CÁMARA, CARLOS 

ETCHEVERRY, DURANTE EL 

BRINDIS INAUGURAL. JUNTO 

CON EL TITULAR DE LA 

INSTITUCIÓN, CARLOS CACACE, 

Y CON LA PRESENCIA DE 

TODOS LOS ASOCIADOS, LOS 

DIRECTIVOS DESCUBRIERON  

UNA PLACA EN HONOR AL 

LOGRO ALCANZADO. 

EN PLENO CORAZÓN DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES                                                                                                  
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L a Cámara Argentina de Fabri-
cantes de Cartón Corrugado 
(CAFCCo) estrenó su nueva 

casa, una propiedad de 120 m² con 
vista al frente, ubicada en el piso 
7 Depto “A” de un emblemático 
edificio de la Ciudad Autónoma de 
Buenos Aires.

“Después de muchos años hemos 
cumplido el objetivo de tener nuestra 
sede propia”, afirmó el vicepresiden-
te junto con el titular de la institución 
en el marco del brindis inaugural.

Luego, y ante el emocionado 
aplauso de los presentes, ambos 
mandatarios descubrieron una placa 
dispuesta en el ingreso de las ofici-
nas que lleva la insignia: “La cámara 
Argentina de Fabricantes de Car-
tón Corrugado inaugura su primera 
sede propia. Alcanzando el común 
anhelo de todos sus asociados”.

La propiedad cuenta con dos 
amplias salas, especialmente orga-
nizadas para reuniones de trabajo y 
de la Comisión Directiva; una oficina 
para Presidencia; otra administrati-
va; y una sala de capacitación con 
disponibilidad para 20 personas. 
“En este último espacio podremos 
dictar nuestros cursos”, expresó el 
presidente de la Cámara, Carlos Ca-
cace, en una distendida entrevista 
tras el logro alcanzado.

“La concreción de la sede propia 
es un anhelo que la cámara sostuvo 
desde hace muchos años. En las úl-
timas gestiones se pudieron generar 
fondos para adquirirla. Esto llevó va-
rias gestiones y, una vez que dispusi-
mos de esos fondos nos propusimos 
buscar oficinas para concretar la 
compra”, explicó el directivo como 
la gestación de ese sueño.

❚ Directivos de CAFCCo de izquierda a 
derecha: Carlos Cacace, presidente; Carlos 
Etcheverry, vicepresidente; Julio Levin, 
miembro de la Comisión Directiva; Alan 
Zivic, miembro de la Comisión de Jóvenes.

La propiedad cuenta con dos amplias salas de reuniones, una oficina 
para Presidencia, otra administrativa y una sala de capacitación con 
disponibilidad para 20 personas.
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❚ Sala de reunión principal:  
destinada a junta de  
Comisión Directiva. 

INSTITUCIONAL

- ¿Cuándo comenzaron  
a efectuar la búsqueda?

Llevó más de un año. Estuvimos 
evaluando diferentes alternativas y 
apareció una oportunidad que nos 
pareció favorable y, en base a esto, 
nos terminamos decidiendo por esa 
propuesta. 

- Obstáculos que enfrentaron
En algún momento una de las difi-

cultades que se presentó fue que, en 
función de las dimensiones de la ofi-
cina que buscábamos para la cámara, 
los valores del mercado estaban por 
fuera de los fondos que teníamos. 
Pero se dio la posibilidad, a través de 
gente amiga de Uruguay, que estaban 
con intenciones de vender y eso nos  
allanó el camino para poder comprar 
la oficina que queríamos.
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- Características de la nueva sede
Se trata de una oficina de 120 

m², ubicada en avenida Presidente 
Roque Sáenz Peña 846, entre Es-
meralda y Suipacha. Es un edificio 
tradicional de Buenos Aires.  Dis-
ponemos de un salón amplio para 
las reuniones de Comisión Directi-
va y de un área de trabajo. Cuenta 
también con un despacho para las 
reuniones de presidencia y gerencia 
y una sala más chica que también 
estará disponible para paritarias u 
otro tipo de necesidades concer-
nientes al sector.

❚ Sala de reunión secundaria:  
destinada a reuniones de trabajo.
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- ¿También hay una sala de 
capacitación?

Sí. Otro tema importante es que 
este sector nos va a permitir imple-
mentar las capacitaciones propias, 
como así también cursos y talleres 
específicos. En este espacio también 
se podrán llevar a cabo presentacio-
nes de proveedores o de asociados 
que puedan resultar de interés. Así 
que dispondremos de ese lugar que 
les facilitará estas cuestiones.

- ¿Cuáles son las expectativas?
Creemos que es un lugar que 

nos va a permitir seguir desarrollán-
donos, crecer y marcar una mayor 
presencia. Tener una sede propia nos 
permite generar mayores actividades 
y tener autonomía en la gestión.

Esperemos que sea un lugar que 
disfruten los asociados y que sirva 
como un espacio en común para la 
generación de vínculos entre socios 
y el análisis de la cámara. 



- ¿Es un sueño cumplido?
Claro. Es plasmar aquel objetivo 

que estaba en el estatuto de la cá-
mara, que fue escrito hace más de 
cuarenta años, y que enunciaba el 
mecanismo a efectuar para tener 
una sede propia. 

Las generaciones que vendrán, 
que mañana ocuparán nuestros 
lugares, recordarán a aquellos que 
soñaron algún día una idea de un 
CAFCCo grande, unido y fortaleci-
do que pudieron lograr esto ■
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“Negociaciones entre 
Uruguay y UPM lograron 
importantes avances”

EL BANCO MUNDIAL YA OTORGÓ UN PRÉSTAMO PARA OBRAS                                                                                                  

                                      

E l presidente uruguayo se 
reunió con altos ejecutivos 
de la empresa y avanzaron 

en la primera fase de negociación 
para que la finlandesa UPM instale 
su segunda planta de celulosa en 
la nación vecina. El progreso de la 

gestión se encuentra condicionado 
a exoneraciones tributarias en régi-
men de zona franca y a una adecua-
ción extraordinaria en la infraestruc-
tura del país.

Como es conocido, la nueva 
planta no estará en la frontera con 

Argentina (como sí lo está la de 
UPM de Fray Bentos y la de Montes 
del Plata de Stora-Enso y Arauco en 
Conchillas), sino que esta mega fá-
brica se ubicará sobre el Río Negro, 
que atraviesa el país y desemboca 
en el río Uruguay. 

LO DESTACÓ EL GOBIERNO DEL PAÍS VECINO LUEGO DE UNA REUNIÓN ENTRE EL PRESIDENTE 

URUGUAYO Y ALTOS EJECUTIVOS DE LA EMPRESA FINLANDESA. EL PROGRESO DE LA GESTIÓN  

ESTÁ CONDICIONADO A EXONERACIONES TRIBUTARIAS EN RÉGIMEN DE ZONA FRANCA Y  

A UNA ADECUACIÓN EXTRAORDINARIA EN LA INFRAESTRUCTURA.
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Por ese motivo, el plan negociado 
entre el Gobierno uruguayo y UPM 
comprende una salida al mar desde 
el centro al sur del país, mediante un 
nuevo y moderno ferrocarril que lle-
vará a que la celulosa sea exportada 
a través del Puerto de Montevideo.

“Las negociaciones se encuen-
tran en la etapa final de su primera 
fase y en la gestión realizada hasta 
el momento, se lograron importan-
tes avances” dijo el Estado de ese 
país en un comunicado.

“Existe acuerdo respecto a los 
principales temas de la agenda so-
bre el desarrollo de la infraestruc-
tura y otros requisitos, así como el 
impulso a la concreción de los be-
neficios derivados del proyecto en 
términos del desarrollo nacional y 
local”, señaló el documento oficial.

Por su parte, UPM mostró satis-
facción por la marcha de las conver-
saciones: “Las negociaciones entre 
el Gobierno de Uruguay y UPM so-
bre el desarrollo de la infraestruc-
tura y otros requisitos para el creci-
miento industrial a largo plazo en el 
país, han logrado importantes avan-
ces. Estamos de acuerdo respecto a 
la mayoría de los principales temas 
de la agenda de negociación”, dijo 
el vice presidente senior de la Plata-
forma de Desarrollo de Negocios en 
Uruguay de UPM, Jaakko Sarantola.

A partir de ahora comienza una 
segunda etapa que consiste en 
avanzar en materia de construcción 
y adaptación de la infraestructura 
necesaria.

Una vez concluida esta fase, 
UPM analizará una decisión de in-
versión respecto a una potencial fá-
brica de celulosa.

Obras
Como contraparte a la concre-

ción de la nueva mega fábrica, la 
empresa finlandesa exige que Uru-
guay avance en materia de cons-
trucción y adaptación de la infraes-
tructura necesaria.

En el marco del “I Foro de Inver-
sión Europea en Uruguay” realizado 
en Montevideo, el ministro de Trans-
porte y Obras Públicas, Víctor Rossi, 
expuso en el encuentro denomina-
do “Oportunidades de inversión en 
infraestructura”, espacio en el que 
intercambió con empresarios de ori-
gen griego, español y belga.

“Uruguay se plantea necesida-
des, procurando encontrar caminos 
de crecimiento. Necesita fortalecer 
su infraestructura, precisa inversiones 
y aprovecharemos todos los eventos 
en el país y en el exterior, sumado al 
fortalecimiento de las relaciones con 
la Unión Europea”, indicó el minis-
tro en relación a la importancia de 
ser parte de este tipo de encuentros. 
Rossi se congratuló por la visión que 
los empresarios extranjeros tienen 
del Uruguay, quienes destacaron las 
leyes vigentes, la seguridad jurídica, 
la credibilidad y la transparencia que 
el país ofrece como condiciones fa-
vorables para la inversión.

En lo que respecta al proyecto de 
instalación de una segunda planta de 
celulosa de la empresa UPM, Rossi 
dijo que el trazado está avanzado y 
que quedaría pronto en pocos días. 

“Tenemos definido lo que necesita-
mos. Eso debe completarse con ele-
mentos imprescindibles para que el 
proyecto sea posible de licitar y cons-
truir”, señaló. El ejecutivo confirmó 
que varios empresarios le expresaron 
interés por el tema en este foro, en 
virtud del escenario de competencia 
que se dará en el llamado.

“La posibilidad de que se instale 
una planta de celulosa en el centro 
del país nos da la oportunidad de 
transformar el tramo ferroviario en-
tre Paso de los Toros y el Puerto de 
Montevideo, brindando un trayecto 
con un estándar de calidad del siglo 
XXI que habilite un flujo de carga 
con velocidad y seguridad razonable. 
Este tramo tiene la virtud de ser la 
‘columna vertebral’ de todos los ra-
males ferroviarios que históricamen-
te existen en el país. Si concretamos 
con éxito este desafío, la oportuni-
dad trascenderá al transporte de la 
celulosa para multiplicar la carga fe-
rroviaria en todo el país”, recalcó.

Sobre el rubro portuario, dijo que 
se trata de una actividad central, por 
lo que siempre existen proyectos de 
infraestructura en marcha, aunque a 
un ritmo menos acelerado de lo que 
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debería. De todas formas aseguró 
que el sistema portuario público se 
complementa con las inversiones 
provenientes del sector privado.

En lo relativo a infraestructura ca-
rretera, reiteró la necesidad de mejo-
rar la calidad de la red vial, y destacó 
el esfuerzo del Estado para concretar 
más de 100 planes actualmente en 
marcha que implican mejoramiento, 
reparaciones y recuperación de ru-
tas. A esto se suman los proyectos 
bajo la modalidad de participación 
público-privada (PPP), de los cuales 
tres ya están aprobados pero aún no 
comenzaron a ejecutarse.

Préstamo
El Banco Mundial (BM) ya le 

otorgó al país un empréstito de 70 
millones de dólares para infraestruc-
tura vial. "El objetivo de este apoyo 
financiero refiere a las obras de in-
fraestructura que el país va a enca-
rar como parte de su plan en esta 
materia, incluyendo por supuesto 
las características del acuerdo que 
eventualmente realizaremos con la 
firma finlandesa UPM", señaló el 
ministro de Economía uruguayo, 
Danilo Astori.

Respecto al préstamo del Orga-
nismo Internacional, Astori manifes-
tó que Uruguay tiene un plazo de 17 

años con cinco más de gracia y tasas 
de interés variable, que siempre para 
Uruguay son "de las más bajas de los 
mercados financieros".

Asimismo, consideró este prés-
tamo como "una herramienta muy 
importante para Uruguay ya que per-
mite atenuar el posible impacto fiscal 
que estas inversiones generan”.

Las obras de infraestructura vial 
son tareas de reparación, mante-
nimiento y construcción de nuevas 
vías, que suponen para el país "un 
gran trabajo" tanto como parte del 
plan de infraestructura general, así 
como las responsabilidades del even-
tual acuerdo con UPM.

"Estas obras se van a empezar a 
ejecutar inmediatamente y si no me 
equivoco algunas de ellas ya están 
en ejecución", concluyó Astori.

Que pase el tren
Según un estudio preliminar de 

UPM, la capacidad de carga de la 
remodelada vía será de 4 millones 
de toneladas anuales, sumándole 
a las 2,5 millones de toneladas de 
celulosa la demanda potencial de 
diversas mercaderías que podrían 
subirse al tren.

Se trata de un modelo pensado 
para trenes de carga más largos, 
con una longitud variable de entre 
550 y 770 metros. Las vías, por su 
parte, están diseñadas para una cir-
culación máxima de 80 kilómetros 
por hora y permitirán 25% más de 
carga en vagones, aceptando hasta 
22,5 toneladas por eje, cuando las 
vías actuales soportan hasta 18.

El máximo tráfico previsto –in-
cluyendo trenes de pasajeros y otras 
cargas– sería de 50 trenes por día 
en el área de Montevideo.

El trayecto se basa principalmen-
te en la antigua línea de ferrocarril, 
pero serán incluidas mejoras debido 
a los requisitos de drenaje, seguridad 
y velocidad. Algunas de esas modifi-
caciones requieren expropiaciones ■
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La industria papelera 
española apuesta fuerte 
a la certificación forestal
EN EL MARCO DE LA ACTUALIZACIÓN DE LA MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD DEL SECTOR 

PRESENTADA POR ASPAPEL, EL MERCADO DIO A CONOCER LOS AVANCES EN CERTIFICACIÓN, 

EL CRECIMIENTO DEL ACOPIO DE OCC Y EL AMBICIOSO PLAN PARA REDUCIR LAS EMISIONES 

DE DIÓXIDO DE CARBONO EN UN 80%. SEGÚN EL INFORME, ESPAÑA CERTIFICÓ EL 56% DE LA 

MADERA CONSUMIDA EN 2016 FRENTE AL 30% DEL AÑO ANTERIOR.

BUENAS PRÁCTICAS                                                                                                   
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L a Actualización de la Memo-
ria de Sostenibilidad del Sec-
tor Papelero presentada por 

ASPAPEL, fue el lugar elegido para 
que los representantes del mercado 
español dieran a conocer los avan-
ces en certifi cación forestal y los be-
nefi cios que conlleva esta práctica. 
El incremento del acopio de papel 
para su reciclaje y el ambicioso plan 
para reducir las emisiones de dióxido 
de carbono en un 80% para 2050, 
completaron los temas tratados en la 
presentación.

Según el informe, España certifi có 
el 56% de la madera consumida en 
2016, frente al 30% del año anterior. 

“Actualmente se certifi ca el 55% 
del papel de fabricación nacional y 
el 56% de la celulosa proviene de 
otros mercados certifi cados”, sostu-
vo el presidente de Aspapel, Enrique 
Isidro, durante su presentación.

“Tenemos la oportunidad de im-
pulsar una bioindustria basada en la 
gestión sostenible de nuestros recur-
sos naturales y para aprovecharla, 
debemos incrementar la inversión 
forestal, mejorar las infraestructuras 
forestales, racionalizar los procedi-
mientos administrativos, agilizán-
dolos y simplifi cándolos, mejorar 
la percepción social de la industria 
forestal y los productos forestales”, 
afi rmó Isidro y agregó: “hay que se-
guir apostando a la gestión forestal 
sostenible y a su certifi cación”.

Madera
España es el tercer país de la 

Unión Europea en superfi cie fores-
tal. Para aprovechar la oportunidad 
que esto representa, la gestión fo-
restal sostenible y su certifi cación 
son temas clave.

La madera que se utiliza en Espa-
ña para fabricar papel se cultiva en 
plantaciones que se replantan conti-
nuamente y son motor de la econo-
mía rural. “La industria española de 
la celulosa y el papel utilizó 5,2 millo-
nes de metros cúbicos de madera en 
2016 como materia prima. El consu-
mo de esta materia prima creció el 
4%, mientras las importaciones baja-
ron un punto con respecto a 2015”, 
afi rma el documento. 

Por su parte, la madera que se 
utiliza para la fabricación de celulosa 
procede en un 98% de plantaciones 
locales de pinos y eucaliptos, que 
en 2016 ocupaban 476.260 hectá-
reas, el 2,6% de la superfi cie total 
de bosques en ese país. En ellas se 
da empleo directo a 5.226 personas 

(un 1% más que el año anterior) en 
tareas de repoblación y silvicultura y, 
adicionalmente, se generan 16.833 
empleos indirectos en maquinaria, 
transporte, talleres, etc.

Gracias a su rápido crecimiento, los 
pinos y eucaliptos de las plantaciones 
para papel fi jan carbono más rápido 
y son sumideros de dióxido de carbo-
no muy efi cientes. En 2016 las plan-
taciones para papel almacenaban 42 
millones de toneladas de dióxido de 
carbono, un 35% más que en 2015.

Sustentabilidad
La búsqueda de la efi ciencia a lo 

largo de todo el proceso es una seña 
de identidad del sector papelero en 
España. Fabricar papel con menos 
energía y menos agua y hacer un uso 
en cascada de las materias primas, 
convirtiendo los residuos en recursos, 
son los aspectos clave de esta fi loso-
fía de trabajo.

El sector de pasta y papel tiene 
una larga trayectoria en la valoriza-
ción de sus residuos de proceso y 

➔
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subproductos y representa un buen 
ejemplo de economía circular, com-
pletando el esquema de reciclado y 
recuperación de residuos.

Actualmente, el 79% de los re-
siduos del proceso papelero se con-
vierten de nuevo en recursos en el 
uso directo agrícola o como com-
post, reciclados como materia prima 
en otras industrias o bien vía valoriza-
ción energética.

“La industria de la celulosa y el 
papel trabaja para afianzar y ampliar 
las vías de gestión de los residuos y 
subproductos, con el doble objetivo 
de reducir el envío de proceso a ver-
tedero y diversificar las opciones de 
gestión, de manera que cada instala-
ción pueda elegir su mejor solución”, 
explicó Isidro.

La industria de la celulosa y el pa-
pel es electro intensiva y gas intensiva 
y lidera la descarbonización de la in-
dustria. Las fábricas del sector produ-
cen la mayor parte de la energía que 
utilizan en eficientes plantas de coge-
neración con 1.086 megavatio hora 
(MW) de potencia instalada. Con una 
generación de electricidad de 5,2 mi-
llones de MWh, inferior a la del año 
anterior (5,4 M de MWh), y una pro-
ducción de celulosa y papel de 7,9 
millones de toneladas, superior a la 
de 2015 (7,8 millones de toneladas), 
las emisiones sectoriales de dióxido 
de carbono se mantuvieron en niveles 
similares a los del año anterior.

Por otra parte, el 70% del com-
bustible utilizado en 2016 fue gas 
natural y el 28% biomasa y biogás. 
“El sector papelero es la industria lí-
der en España en producción y uti-
lización de energía renovable proce-
dente de biomasa. La industria del 
papel europea plantea en su Hoja 
de Ruta 2050 para liderar la bioe-

conomía baja en carbono, en la que 
el sector es pionero, el objetivo de 
reducir las emisiones de dióxido de 
carbono en un 80% e incrementar 
la creación de valor añadido en un 
50% para 2050”, destacó el directi-
vo de Aspapel.

El cumplimiento de este objetivo, 
con la implantación de tecnologías 
de descarbonización y el desarrollo 
de la producción de nuevos biopro-
ductos, requerirá hasta 2050 una 
inversión adicional de 44.000 mi-
llones de euros en el conjunto de la 
industria papelera en Europa, lo que 
supone un incremento del 40% de 
inversiones sectoriales, que ya son 
sumamente intensivas. 

“Para apoyar y acompañar esta 
transformación industrial, será nece-
sario desarrollar políticas desde una 
óptica que potencien las inversiones 
necesarias, reduciendo los costos re-
gulatorios, facilitando el acceso a la 
financiación, adaptándola a los ciclos 
de inversión de cada instalación y evi-
tando la incertidumbre normativa”, 
pidió Isidro.

Crece el acopio de OCC
El acopio de papel y cartón para re-

ciclar ascendió en 2016 3,1% y se si-
tuó en 4.710.300 de toneladas en Es-
paña. Esto supone una suba por tercer 
año consecutivo y se acerca al máximo 
histórico de 2008, cuando se alcanza-
ron las 5 millones de toneladas.

“Actualmente, en España, el 
71% del papel que consumimos se 
recoge y se recicla tras su uso y, para 
2020, la industria papelera europea 
se ha fijado el objetivo de llegar al 
74%, contribuyendo al desarrollo de 
la economía circular”, explica la Me-
moria de Sustentabilidad.

Las fábricas papeleras españolas 

reciclaron 5.195.900 toneladas en 
2016. En la UE, región líder del mun-
do en reciclaje de papel y cartón, 
España se sitúa a la par con Francia 
y sólo es superada por Alemania en 
volumen de papel reciclado. El 68% 
del papel que se recicló en 2016 era 
de procedencia local.

Además, las exportaciones de 
papel para reciclar en ese país, des-
tinadas principalmente a China, se 
incrementaron en 2016 un 13,7% 
hasta la cifra récord de 1.152.800 de 
toneladas. Para poder mantener su 
producción y garantizar empleo local, 
la industria papelera española ha ne-
cesitado importar 1.638.300 de tone-
ladas de papel y cartón para reciclar 
de otros países, principalmente desde 
Francia y Portugal.

Producción de corrugado
Según datos de la Asociación 

Española de Fabricantes de Envases 
y Embalajes de Cartón Ondulado 
(AFCO), España ocupa el cuarto lu-
gar en el ranking de países europeos 
que más cartón corrugado produjo 
en 2016, con 4.952 millones de m², 
un 4,06% más que el año anterior.

De esta manera, el país ibérico 
se sitúa sólo por detrás de Alema-
nia, Italia y Francia. La cifra total de 
papel consumido el pasado año al-
canza las 2,95 millones de tonela-
das, mientras que la facturación del 
sector ascendió a 4.476 millones de 
euros con un total de 71 empresas 
corrugadoras y 89 fábricas de este 
material en todo el país, que em-
plearon directa e indirectamente a 
más de 22.750 trabajadores.

El principal consumo de cartón 
corrugado correspondió al sector de 
productos agrícolas, con un 23,2% 
del total, seguido del de productos 
alimenticios (16,5%), bebidas (15%) 
y transformación de cartón corruga-
do (11,4%). Por detrás se encuen-
tran sectores como el audio, la elec-
trónica y las automotrices (8,7%), 
productos industriales (7%) y pro-

La industria de la celulosa y el papel es  
electro intensiva y gas intensiva y lidera  
la descarbonización de la industria.



ductos químicos y perfumerías (5%).
El presidente de AFCO, Leopoldo 

Santorromán, destacó que la indus-
tria del cartón corrugado en España 
"se ha visto fortalecida por cifras que 
demuestran la preferencia del con-
sumidor por un material respetuoso 
con el medio ambiente, más higiéni-
co, que alarga la vida del producto 
fresco y que optimiza el almacenaje, 
la logística y el transporte".

"El sector en España está contri-
buyendo de manera significativa al 
crecimiento económico, a la creación 
de puestos de trabajo locales y al de-
sarrollo sostenible por ofrecer a la so-
ciedad la alternativa de envase ligero 
que se fabrica a partir de fuentes 
sostenibles y que una vez usado es 
100% reciclable y biodegradable", 
aseguró Santorromán.

Las previsiones de la asociación 
internacional ICCA apuntan a una 
producción mundial de cartón co-
rrugado de 246.970 millones de 
m² para 2018, de los cuales más 

de la mitad estarían localizados en 
la región de Asia-Pacífico (52,4%), 
el 21,9% en Europa, el 127,1% en 
América del Norte, el 5,6% en Amé-
rica del Sur y Centroamérica y el 
2,8% en el resto del mundo.

Un reciente estudio elaborado por 
AFCO y Feedback Estrategia e Investi-
gación Sociológica ha situado el car-

tón corrugado como el envase más 
sostenible entre los españoles, con un 
76,7% frente al 10,7% del plástico.

Además, en el caso de frutas y 
hortalizas, el 70,5% de los encuesta-
dos se inclinaron por las cajas de un 
sólo uso que se pueden reciclar, como 
las de papel y cartón, ya que, en su 
opinión, "son las más higiénicas" ■
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EVENTOS

Tendencias e innovación en la 
15° Exposición Internacional 
del Envase y Embalaje

TAL COMO NOS TIENE ACOSTUMBRADOS, LA FERIA DEL ENVASE MÁS RELEVANTE DE 

LATINOAMÉRICA SE REALIZÓ CON AMPLIA CONVOCATORIA. PROFESIONALES DEL SECTOR A NIVEL 

LOCAL Y REGIONAL SE DIERON CITA CON LOS MÁS DE 320 EXPOSITORES DISTRIBUIDOS EN CINCO 

PABELLONES DEL CENTRO COSTA SALGUERO. LA INICIATIVA SAVE FOOD, LAS CARACTERÍSTICAS DE 

CONSUMO, LA SUSTENTABILIDAD Y LA TECNOLOGÍA FUERON LOS TEMAS CENTRALES DEL EVENTO.

CAFCCO, PRESENTE EN EL PABELLÓN 5                                                                                                  
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L a feria que convoca a la indus-
tria del envase, alimentación y 
farmacéutica, se llevó a cabo 

con gran éxito del 8 al 11 de agos-
to en el Centro Costa Salguero y la 
Cámara Argentina de Fabricantes de 
Cartón Corrugado (CAFCCo) estuvo 
presente en el pabellón 5.

Organizada por el Instituto Ar-
gentino del Envase (IAE), los princi-
pales fabricantes de materia prima, 
envases, máquinas, equipos, acceso-
rios y proveedores afines a la indus-
tria tuvieron un espacio de encuentro 
con las empresas más importantes 
de Argentina y Latinoamérica.

Con más de 320 expositores dis-

tribuidos en cinco pabellones dentro 
de una superficie total de 22.000 
m², los profesionales del sector pu-
dieron conocer las últimas tenden-
cias e innovaciones de uno de los 
sectores más pujantes del país. 

Se trata de tres ferias en una, ya 
que el evento nuclea a la 15° Expo-
sición Internacional del Envase y Em-
balaje; la 10° Exposición Internacio-
nal de Maquinaria y Equipamiento 
para el Procesamiento de Alimentos 
y Bebidas; y la 3° Exposición Interna-
cional de Maquinaria y Equipamien-
to para la Industria Farmacéutica.

El gerente general del IAE, Jorge 
Acevedo, les dio la bienvenida a los 
asistentes y expositores y recalcó las 
cifras del sector. “La industria del 
envase creció el 2% en 2016 y para 
el 2017 espera un crecimiento del 
2,5%”, afirmó.

“El índice de la actividad de 
nuestro sector es un termómetro 
para la industria argentina, ya que 
las variaciones en el proceso de pro-
ducción suelen reflejar el andar de 
las distintas cadenas productivas, in-
cluyendo el consumo masivo”, dijo 
y agregó que este nivel de actividad 
prácticamente no registra cambios 
respecto a los índices del 2015.

El ejecutivo especificó que el giro 
de la producción de envases durante 
2016 superó los 6 millones de tone-
ladas y que los segmentos que más 
se destacaron fueron el papel y el 
cartón (28%), seguido por el vidrio, 
los envases plásticos flexibles (25%), 
la madera (11%), y la hojalata y me-

  CAFCCo estuvo presente en la 
Exposición Internacional del  
Envase y Embalaje en el pabellón 5.

❚  Jorge Acevedo, gerente general del 
Instituto Argentino del Envase.
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EVENTOS

tales (4%). “El sector de envases y 
embalajes en Argentina representa 
el 1,6% del PBI”, sostuvo.

Pero también se mostró en-
tusiasmado por el trabajo que el 
sector realiza en materia ambien-
tal y recalcó el desempeño de di-
versas empresas en sustentabilidad 
y concientización ambiental. “Nos 
esperan grandes desafíos pero se-
guiremos firmes para cumplir con 
nuestros objetivos”, afirmó.

Tendencias
Las jornadas y seminarios de capa-

citación ofrecieron una variada oferta 
que captó el interés de los asistentes. 
Profesionales con amplia trayectoria 
a nivel nacional e internacional, pre-
sentaron las nuevas tendencias de la 
industria. En ese sentido, la iniciativa 
Save Food, las características de con-
sumo y la sustentabilidad fueron los 

temas centrales en esta edición de la 
exposición.

Save Food es una iniciativa mun-
dial que propone un enfoque mul-
tidimensional para luchar contra el 
desperdicio de alimentos. Se trata de 
acciones concretas en el contexto de 
los avances del protocolo global para 
el diseño de envases y de cómo opti-
mizar la eficiencia en sus produccio-
nes. Es que el desperdicio de comida 
oscila en un 60% en todo el mundo, 
pero la mayor pérdida se deposita en 
la fase de cosecha. 

En ese sentido, El Rol del Packa-
ging para Evitar el Desperdicio de Ali-
mentos, a cargo del director de Desa-
rrollo de Ventas Cono Sur de Sealed 
Air, Daniel Márquez, fue una de las 
charlas que abordó esta temática. 

Otra de las tendencias de consu-
mo de las que habló en esta edición 
de la feria fue que, debido a la reduc-

ción de ingresos, los consumidores 
latinoamericanos prefieren envases 
pequeños. Así lo aseguraron referen-
tes empresariales y directivos de Uni-
lever Argentina, Cartocor, Dupont, 
Teckdes y el IAE.

“La propensión a la urbanización, 
a familias no tan numerosas y la con-
ciencia de la salud ejerce una gran 
influencia sobre el estilo de envases 
que los consumidores solicitan. Cada 
vez son más frecuentes los formatos 
individuales de alimentos y bebidas 
con tamaños más pequeños”, dijo 
en tal sentido Acevedo y recalcó que 
este fenómeno también se está dan-
do a nivel mundial en productos de 
cosmética y cuidado personal.

Otro tema recurrente y del que 
las empresas prestan cada vez ma-
yor atención, es la sustentabilidad. 
En ese sentido, la charla Sustentabi-
lidad y SCM, Logística y Medio Am-



biente, dictada por Fabio Contino de 
Webpicking, fue una de las capaci-
taciones que puso foco en ese tópi-
co. También la Jornada de Envase y 
Medio Ambiente, a cargo de Valeria 
Campos del IAE, tuvo como eje las 
tendencias de las principales empre-
sas a nivel global. 

Por supuesto que la innovación 
tecnológica no podía quedarse fue-
ra de este evento. En tal sentido, la 

presentación: Última tecnología en 
Impresión Digital de Etiquetas Au-
toadhesivas Bajo Demanda, efec-
tuada por Nyssa y Epson, captó 
poderosamente la atención de los 
asistentes.

También, el uso de la tecnología 
en la gestión tuvo su espacio en la 
charla Mejorar la Eficiencia Produc-
tiva Implementando un Software de 
Gestión, dictado por UP Software ■ 
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CAPACITACIÓN

Los representantes del sector regional 
y local se dieron cita en esta capacitación 
que se realizó el 13 y 14 de julio en sede 
de CAFCCo.

Participaron corrugadores y microco-
rrugadores de grandes empresas y pymes 
de Buenos Aires, Santa Fe y Córdoba pero 
también hubo presencia a nivel regional. 
“Se acercaron tres corrugadores de Chi-
le, un gerente de la provincia de Córdo-
ba y un jefe de Producción de una Pyme 
de Reconquista en Santa Fe”, destacó el 
gerente de la Cámara, Mariano Saludjian 
sobre la convocatoria del evento.

A cargo de la capacitación, estuvieron 
los ingenieros Jorge Montiel y Guillermo 
Mistrorigo, quienes brindaron detalles 
sobre el papel, adhesivos y el proceso de 
fabricación del corrugado.

Así, los asistentes analizaron todos 
los conceptos de la fabricación de las 
planchas de corrugado con un nuevo 
enfoque, caracterizado por el análisis de 
la producción y los controles de calidad 
propio de las empresas de primer nivel de 
la industria Argentina.

“La fortaleza de los capacitadores es 
que, además de conocer técnicamente 
el proceso, tienen  experiencia al ‘pié de 
máquina’ y aportan ejemplos concretos 
que les sirven a los asistentes para pensar 
los propios problemas en sus fábricas”, 
recalcó Saludjian.

“Los asistentes quedaron sumamente 
conformes y así lo expresaron en la en-
cuesta de satisfacción realizada tras el 
encuentro”, dijo el gerente de la Cámara 
a la vez que recalcó: “tuvimos que de-
jar gente fuera porque no teníamos más 
espacio. Así que estamos pensando en 
hacer una segunda fecha para este año 
por el alto requerimiento de inscripción”.

Buenos Aires: 
Curso Teórico Práctico 
de Fabricación de Cartón Corrugado 
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Con la asistencia de empresas de Santa Fe y 
Buenos Aires (a nivel local), y de Paraguay (a nivel 
regional); la Cámara Argentina de Fabricantes de 
Cartón Corrugado (CAFCCo) llevó a cabo el Taller 
de Fijación de Precios en la Federación Gremial del 
Comercio e Industria de Rosario (FECOI).

“Apuntamos a brindar a las empresas una ofer-
ta de cursos y talleres que cubran sus requerimien-
tos de capacitación. Como venimos haciendo en 
estos años, el objetivo es acercar la oferta de capa-
citación a dónde están las empresas y en este caso 
estamos sumamente contentos de poder ofrecer 
esta capacitación a los corrugadores de Rosario”, 
afi rmaron desde la Cámara.

En el curso se abordaron las diversas estrate-
gias para la fi jación de precios de las compañías, 
como ser las que responden a la determinación 
por costos, o bien por abordaje de mercado, sea 

por los objetivos que buscan alcanzarse o por 
precio de referencia.

“Cada empresa hizo una evaluación interna 
para defi nir sus objetivos, conociendo los atributos 
y ventajas con los que cuenta para desenvolverse 
en el mercado. Se hizo un abordaje de los temas 
internos y de mercado y se efectuaron distintos 
ejercicios prácticos al efecto de familiarizarse con 
distintas técnicas de análisis”, explicaron desde la 
Cámara acerca de la modalidad que se realizó du-
rante la capacitación. 

El taller estuvo a cargo de Anahí Rampini, docto-
ra en Desarrollo Económico y licenciada en Comer-
cio Internacional. Rampinini también cuenta con 
una Maestría en Relaciones Económicas Internacio-
nales y es Becaria Doctoral del Conicet, docente de 
Economía Internacional de la Universidad de Nacio-
nal de Lujan y de la Universidad de Moreno.

Rosario: 
Los jóvenes dieron presente 
en el Taller de Fijación de Precios



POR LEANDRO BRUZZONE*

Flexografía:  
mitos, tendencias  
y realidades 

INFO TÉCNICA

SISTEMAS DE IMPRESIÓN                                                              
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E l sistema denominado “im-
presión a la anilina” fue uno 
de los métodos mecánicos 

más utilizados para la impresión de 
papeles y cartones hasta fines del 
siglo XIX. 

Esto fue así dado que se trata de 
un sistema de fácil manejo y sen-
cilla forma de regular las presiones 
de impresión. Su particular forma 
de utilizar una plancha de goma en 
relieve y tintas líquidas hizo que su 
impresión fuera sencilla aunque de 
baja calidad.

Durante la primera década del si-
glo XX, aproximadamente en el año 
1910, el químico suizo Jacques Bran-
denberger creó un material derivado 
de la celulosa, de apariencia transpa-
rente que denominó Celofán. 

Dicho producto fue el motor 
para que se comenzaran a desarro-

llar tintas pigmentadas que alcan-
cen un blanco con alto grado de 
opacidad (hasta ese momento se 
utilizaban tintas anilínicas las cua-
les lograban colores muy limpios y 
extremadamente transparentes). Al 
lograr un buen nivel de opacidad en 
las tintas se comenzaron a imprimir 
los primeros envases con blanco a 
registro, una característica muy co-
nocida en la actualidad.

En los años venideros surgieron 
materiales plásticos como el poli-
propileno y el polietileno que im-
pulsaron fuertemente al mercado 
de la flexografía, no sólo en calidad 
sino también en un mayor abaste-
cimiento de productos. Finalmente, 
en el año 1950 en un concurso en 
los EEUU se seleccionó el nombre 
flexografía y se cambió su antigua 
denominación por esta. 

❚ Leandro Bruzzone
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INFO TÉCNICA

* BRUZZONE ES SOCIO GERENTE EN FLEXPACK EMBALAJES Y  
 ESPECIALISTA EN IMPRESIÓN FLEXOGRÁFICA EN FUNDACIÓN GUTENBERG.

A partir de ese momento el sis-
tema comenzó a penetrar mercados 
como el de los envases flexibles don-
de estaba muy fuertemente asentado 
otro sistema de impresión: el hueco-
grabado. Se presentó así una com-
petencia feroz entre ambos sistemas 
que aún se mantiene, diferenciándo-
se en la actualidad más por una cues-
tión de precio que de calidad. 

La flexografía fue catalogada 
como uno de los sistemas de impre-
sión que menor calidad reproduce 
pero hubo avances que desarrollaron 
mucho el sistema convirtiéndolo hoy 
en día en uno de los tipos de impre-
sión por excelencia en cuanto a pro-
ceso rotativo y directo se refiere.

El mercado se diversificó, es de-
cir, se incrementaron los productos 
ofertados, lo cual llevó a una dismi-
nución de los volúmenes de fabrica-
ción por cada producto. 

En consecuencia, la competencia 
se hizo más fuerte y esto llevó a que 
cada uno de dichos artículos se deba 
diferenciar claramente en góndola. 
Es por esta razón que los diseños de 
las piezas gráficas se volvieron más 

complejos y con un desarrollo gráfi-
co altamente  tecnificado. 

No obstante, la flexografía se fue 
adaptando muy eficientemente a 
estos cambios al desarrollar tecnolo-
gías como:

• Portaclisés manga 
• Fotopolímeros digitales  

y térmicos
• Fotopolímeros con punto   

plano
• Fotopolímeros HD
• Anilox de alta lineatura
• Máquinas gearless
• Incrementos en las velocidades 

mecánicas de las impresoras
• Tendencia a imprimir 

heptacromías (gamut 
expandido)

• En la impresión de cartón 
corrugado, la migración de 
fotopolímeros de 6,35 mm a 
2,84 mm logra mejor calidad 
de impresión

Tintas con nano partículas
Una consecuencia de la creciente 

demanda en calidad es la necesidad 

de imprimir cajas hasta en seis colo-
res. Se trata de una realidad que no 
creíamos posible pero en la actuali-
dad tenemos empresas de primera 
línea que así lo requieren.

Como ha pasado a lo largo de 
la historia, los sistemas de impresión 
que han sobrevivido son aquellos 
que mejor se adaptaron a los cam-
bios en los mercados.

En tal sentido, la flexografía no 
es la excepción a la regla, sobre todo 
porque los clientes, si bien compran 
productos, también adquieren solu-
ciones y nosotros debemos ser capa-
ces de responder de forma eficiente 
adaptándonos y adaptando nuestra 
tecnología para que esto suceda. 

Hoy los clientes no seleccionan 
sus proveedores sólo por una cues-
tión de precio, sino que lo hacen a 
través de la combinatoria de muchas 
variables en las cuales el precio, si 
bien es importante, no es determi-
nante en muchos casos, como lo son:

• Certificación de normas 
pertinentes para cada mercado

• Calidad de Impresión
• Calidad general del producto
• Servicio
• Tiempo de entrega
• Acompañamiento al cliente 

durante todo el proceso
• Capacidad y eficiencia de  

respuesta ante posibles  
eventualidades

• Capacidad de desarrollo 
de nuevos productos y 
desarrollos a medida

Finalmente, quisiera destacar 
que actualmente tenemos en el país 
un sistema de impresión flexográfi-
ca sumamente tecnificado con posi-
bilidad de imprimir alta calidad con 
un excelente balance entre costo y 
rentabilidad ■
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BREVES

Paritarias 2017: acuerdo  
del 24% en dos tramos  

Las entidades empresariales –representada por 
la Cámara Argentina de Fabricantes de Cartón Co-
rrugado (CAFCCO) y la Asociación de Fabricantes 
de Celulosa y Papel – cerraron con la Federación de 
Obreros y Empleados de la Industria del Papel las 
paritarias correspondientes a este año.

Las partes firmaron un aumento del 14% no 
remunerativo desde el 1° de mayo, que se incor-
pora a la escala salarial en noviembre; y uno del 
10% que se incorporará a la escala salarial a partir 
del 1° de mayo de 2018. En ambos incrementos 
se toman como base los salarios vigentes al 30 de 
abril de 2017. 

Por último, a partir de enero de 2018 las en-
tidades convinieron analizar en forma conjunta si 
la variación del Índice de Precios al Consumidor 
publicado por el INDEC supera el incremento de 
salarios acordado.

Nuevo presidente  
para Fosber 

M a s s i m i l i a n o 
Bianchi fue designa-
do presidente y di-
rector General de la 
compañía, aunque 
ya se desempeñaba 
en el cargo de direc-
tor General. "Me siento honrado de aceptar esta 
promoción y estoy emocionado por el continuo 
desarrollo de mi papel en Fosber", comentó el 
ejecutivo, quien trabaja en la firma desde hace 
más de 17 años.

"Este nombramiento llega en un momento en 
que estamos logrando ganancias anuales récord. 
La compañía se encuentra bien posicionada para 
el crecimiento continuo y espero poder ayudar a 
dirigir el negocio. Estoy orgulloso de que la Junta 
Directiva me haya elegido para ayudar a moldear 
el futuro de esta maravillosa empresa”, recalcó 
el joven directivo de 45 años.

Designan CEO de Smurfit  
Kappa para Argentina y Chile

La firma multinacional eli-
gió a Germán Gambini como 
Chief Executive Officer  (CEO) 
para Argentina y Chile, fun-
ción que desempeñará con 
sede en Buenos aires.

Gambini es Ingeniero In-
dustrial graduado de la Universidad de Buenos Ai-
res. Se unió a la compañía en 2005 y ocupó varias 
posiciones dentro de Smurfit Kappa Argentina, 
entre ellas la de gerente General de Corrugado 
Sur, Central y Mendoza; y la de director de la Divi-
sión Corrugado de Argentina y Chile.

Arcor toma el  
control de Zucamor 

La compañía multinacional hizo efectivo el pago 
de u$s 127,5 millones por la adquisición del 100% 
del paquete accionario de Zucamor, tras el acuerdo 
al que había arribado a fines de abril último. 

“Arcor ha pagado en su totalidad el precio por 
los paquetes accionarios que conforman la tran-
sacción. Por lo tanto, a partir del día de la fecha, 
toma el control del Grupo Zucamor”, expresó el 
presidente de la compañía, Luis Pagani, en una 
nota dirigida a la Comisión Nacional de Valores.



DS Smith abre nuevo centro 
PackRight en Alemania

La nueva apues-
ta de la compañía se 
emplaza en Kaarst, 
cerca del área me-
tropolitana de Düs-
seldorf. El concepto 
de PackRight Cen-
ter, el primero de su tipo en la industria, se centra 
en la creación de soluciones individuales de presen-
tación y embalaje, teniendo en cuenta todos los 
aspectos del ciclo de suministro de cada cliente. El 
resultado conlleva a un tiempo de comercialización 
considerablemente más corto, así como un valor 
añadido real para los clientes de la empresa.

“Estoy muy contento de abrir otro Centro Pac-
kRight en nuestra región. Los centros son muy bien 
recibidos por nuestros clientes, lo que sólo de-
muestra que estamos dirigiendo en la dirección co-
rrecta con nuestro concepto único para aumentar 
la creación de valor para nuestros clientes”, afirmó 
el director gerente de DS Smith Alemania y Suiza, 
Per Frederiksen, durante la inauguración.

EFI nombra gerente de Ventas  

La compañía especializada 
en innovación y tecnología para 
impresión digital designó a Mar-
cel Casarino como gerente de 
Ventas para América del Sur. 
Con más de 20 años de trayec-
toria en el mercado de impre-
sión digital, Casarino cuenta con amplia trayectoria 
y reconocimiento por sus habilidades en los segmen-
tos de comunicación visual y embalajes.

El ejecutivo pondrá el foco en la relación y 
atención al cliente con el objetivo de expandir la 
influencia de la empresa en el mercado. Liderará 
así, la comercialización de la línea inkjet y tendrá el 
desafío de evidenciar en América del Sur los equi-
pos: VUTEk, para grandes y súper grandes forma-
tos; Jetrion, para etiquetas; Reggiani, en el seg-
mento de impresión digital en tejidos; y Nozomi 
para impresión en cartón corrugado.

“Vamos reforzar a los clientes las máquinas EFI 
como una necesidad para hacer la diferencia en el 
negocio, generando crecimiento sano con velocidad 
competitiva”, dijo el ejecutivo tras su designación.

Crean caja cubitera de  
cartón para mantener frías 
las bebidas 

El Grupo Europac 
desarrolló una nueva 
solución de embala-
je para fabricantes de 
bebidas consistente en 
una caja cubitera de 
cartón corrugado para 
botellas de vino y de cava “listo para usar” que 
permite mantener frías las bebidas.

Diseñado por la División Packaging del gru-
po, este novedoso envase permite mantener una 
temperatura óptima de consumo tras vaciar una 
bolsa de hielo dentro y esperar 30 minutos. Tam-
bién se destaca por la ausencia de juntas que im-
pide que el agua de los hielos fundidos penetre 
en la estructura de la caja. 

Una vez utilizado, es un residuo que se recicla 
y se convierte en materia prima para la fabrica-
ción de papel.

Klabin anuncia inversiones

La compañía estudia crecer en capacidad de pro-
ducción de papel kraftliner, cartón y pasta celulosa. 
“Nuestra idea es expandir y modernizar las plantas 
existentes y que pueden mejorarse con las nuevas 
tecnologías”, informó el presidente de la empresa, 
Cristiano Teixeira en una entrevista con RISI.

Este nuevo ciclo de crecimiento tiene la misma 
dimensión del proyecto Puma, pero trae consigo 
menores riesgos de mercado para la empresa. 

El ejecutivo también afirmó que los ingenieros 
de Klabin todavía están trabajando en el plan de 
las nuevas inversiones, y la compañía podrá revelar 
más detalles, como ubicaciones y horarios, a prin-
cipios del próximo año. 
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01 de 
septiembre

2° Workshop en Cartón Corrugado 
Eventos Puerto Madero
Buenos Aires - Argentina

21 y 22 de 
septiembre

Proceso de Fabricación de Cartón Corrugado 
CAFCCo 
Buenos Aires - Argentina

16 al 18 
de octubre

Corr Expo Conference 2017 - TAPPI
Rhode Island Convention Center
Providence - Estados Unidos

11 al 13 
de octubre

FEFCO Technical Seminar
Reed Messe Wien
Viena - Austria

17 al 19 
de octubre 

ICCA/WCO Global Summit Brazil
Sofi tel Guaruja Jequitimar 
San Pablo - Brasil

20 de 
octubre

Taller Indicadores de Calidad y Productividad
CAFCCo
Buenos Aires - Argentina

8 al 10 de 
noviembre

RISI International Containerboard Conference 
Epic Hotel
Miami - Estados Unidos

07 de 
diciembre

Encuentro Anual de Camaradería 2017 
Hotel Sheraton Libertador
Buenos Aires - Argentina
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AGENDA
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◆ 67,000 m² de área de exhibición

◆ 700 expositores de renombre

◆ 33,000 visitantes locales e internacionales

◆ 1,000 variedades de consumibles

◆ 1,400 maquinarias

◆ 200 asociaciones y medios de la industria mundial

◆ 67,000 m² de área de exhibición

◆ 700 expositores de renombre

◆ 33,000 visitantes locales e internacionales

◆ 1,000 variedades de consumibles

◆ 1,400 maquinarias

◆ 200 asociaciones y medios de la industria mundial
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www.sino-corrugated.com
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¡USTED está invitado!

Sino Corrugated South 2018
Houjie

Dongguan, China
Abril, 2018
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ASOCIADOS

Asociados para agregar valor
Asociados a la Cámara Argentina de Fabricantes de Cartón Corrugado

Asociados
Argencraft Laferrere Buenos Aires (011) 5225-9000/39/40 ventas@argencraft.com www.argencraft.com
Argenpack Corrugados Berazategui Buenos Aires (011) 4215-1034 ventas@argenpack.com www.argenpack.com
C.M.G. S.R.L. Zona Industrial Guaymallén Mendoza (0261) 4930243 // (0261) 4979203 cmg@cmgsrl.com.ar 
Cartocan Avellaneda Buenos Aires (011) 4208-0997 info@cartocan.com.ar www.cartocan.com.ar

Cartocor S.A. Paraná // Luján // Arroyito E Ríos // Bs. As. // 
Córdoba

(0343) 4260555/ 4206000 // (02323)  
441900 // (03576) 425246 info@cartocor.com.ar www.cartocor.com.ar

Cartón del Tucumán S.A. San Miguel de Tucumán Tucumán (0381) 4330230 ventas@cartondeltucuman.com.ar www.cartondeltucuman.com.ar
Cartoneria Acevedo S.A.C.I. Avellaneda Buenos Aires (011) 4208-2536 ventas@cartacevedo.com.ar 
Celcor S.A. Santa Fé Santa Fe (0342) 4900129 ventas@celulosa.com.ar www.celulosa.com.ar
Cia. Argentina de Embalajes Caseros Buenos Aires (011) 4759-3542 embalajes@cae.com.ar www.cae.com.ar
Cía. Distribuidora Aconcagua Lanús Oeste Buenos Aires (011) 4209-5229 aconcaguasrl@hotmail.com 
Corrucart S.R.L. Valentín Alsina Buenos Aires (011) 4208-7917 corrucartsrl@corrucartsrl.com.ar www.corrucartsrl.com.ar
Corrucor S.R.L. Correa Santa Fe (03471) 492200/ 414 corrucor@corrucor.com.ar www.corrucor.com.ar
Corrugadora Centro S.A. Córdoba - B° Ampliación Córdoba (0351) 4750636 ccentro@corrugadoracentro.com.ar www.corrugadoracentro.com.ar
Corrugados SL S.A. San Lorenzo Santa Fe (03476) 434323/ 470 corrugados@arnet.com.ar 
Corupel S.A. Villa Loma Hermosa Buenos Aires (011) 4769-4724 info@corupel.com www.corupelsa.com
Embalajes S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4627800 ventas@embalajessrl.com.ar www.embalajessrl.com.ar
Embalcorr Merlo Buenos Aires (0220) 4941246 ventas@embalcorr.com.ar www.embalcorr.com
Empaquetecnia S.A. Munro Buenos Aires (011) 4760-0606 empaquetecnia@empaquetecnia.com.ar www.empaquetecnia.com.ar
Encapa S.A. Frontera Santa Fe (03564) 425800 cdussin@encapa.com www.encapa.com
Endeco S.A.I.C. General Pacheco Buenos Aires (011) 6314-8000 endeco@endeco.com.ar www.endeco.com.ar
Entrecor S.A. Concepción del Uruguay Entre Ríos (03442) 442557/9 info@entrecor.com.ar www.entrecor.com.ar
Envaco S.R.L. Neuquén Neuquén (0299) 487-9150 envaco@envaco.com.ar www.envaco.com.ar
Exincor S.R.L. Palpalá Jujuy (0388) 427-0008 /07952 /7818
Fadecco S.R.L. Abasto Buenos Aires (0221) 4915419/ 20/ 22/ 5344 info@fadecco.com.ar www.fadecco.com.ar
Fangala S.A. San Justo Buenos Aires (011) 4651-6709/ 7651/ 7451 // 4441-2291 fangala@fangala.com.ar www.fangala.com.ar
Graphipack S.A. Lomas del Mirador Buenos Aires (011) 4484-8200 info@graphipack.com.ar www.graphipack.com.ar

Grupo Zucamor Ranelagh // Quilmes // 
Rawson 

Bs. As // Bs. As // 
San Juan

(011) 4365-8100 // 4250-1066 // (0264)
4283938 info@grupozucamor.com.ar www.grupozucamor.com

Idesa S.A. Capital Federal CABA (011) 4301-3023 ventas@idesacorrugados.com.ar 
In. Pa Cor S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4635832 inpacor@arnetbiz.com.ar 
Inducor S.R.L. Rosario Santa Fe (0341) 4634380 inducorsrl@arnetbiz.com.ar 
Inpaco S.A. - Cartones América La Tablada Buenos Aires (011) 4454-2662/ 63 ventas@inpaco.com 
Industria Gráfica Pagani Rosario Santa Fe (0341) 4646680/ 4118082/ 4118321 pagani@paganienvases.com.ar www.paganipackaging.com.ar
M. Birman y Cia. S.A. San Martín Buenos Aires (011) 4752-0055 // 4752-0035 info@cajasmbirman.com.ar www.cajasmbirman.com.ar
Marpel S.A. Lanus Oeste Buenos Aires (011) 4208-2198/ 9385/ 3431 marpel@marpel.com.ar www.marpel.com.ar
Maxipack S.A. Avellaneda Buenos Aires (011) 5281-8000 ventas@maxipack.com.ar www.maxipack.com.ar
Micro Envases S.A. Bahía Blanca Buenos Aires (0291) 4500423 ventas@micro-envases.com.ar www.micro-envases.com.ar
Packgroup S.A. Arroyo Seco Santa Fe (03402) 426412 ventas@packgroup.com.ar www.packgroup.com.ar

Papelera del NOA S.A. Villa Tesei // Palpalá Bs. As // Jujuy (011) 4326-0184 // 4489-6150 (planta) // 
(0388) 4277337/ 7891 ventas@papeleradelnoacorrugado.com.ar

Papelera Mediterranea Cañada de Gomez Santa Fe (3471) 428188/ 428183/ 421438 ventas@papeleramediterranea.com www.papeleramediterranea.com
Papelera Santa Angela General Pacheco Buenos Aires (011) 4736-1100 info@santaangela.com.ar 
Papirus y Cía S.R.L. San Justo Buenos Aires (011) 4487-7500/ 1123 papirusycia05@yahoo.com.ar 
Parquepel S.R.L. Bernal Buenos Aires (011) 4252-2461 ventas@parquepel.com.ar 
Quilmes Corrugados Quilmes Buenos Aires (011) 4257-4302/ 3195 ventas@quilmescorrugados.com.ar www.quilmescorrugados.com.ar
Quilmes Pack Berazategui Buenos Aires (0222) 949-7400 administracion@quilmespack.com.ar www.quilmespack.com

Smurfit Kappa S.A. Bernal // Coronel Suarez // 
Sunchales G Cruz 

Bs. As // Sta. Fe // 
Mendoza

(011) 5253-7000 / 4259-6990 // (02926)
431700 // (03493) 421380 // (0261) 4248555 ventas@smurfitkappa.com.ar www.smurfitkappa.com

Unipack S.A. Granadero Baigorria Santa Fe (0341) 4347313/ 4715581 unipacksa@hotmail.com

Adherentes
Comercio Digital Capital Federal CABA (011) 4545-4900 info@comerciodigital.us www.comerciodigital.us
Dupont Argentina S.A. Capital Federal Buenos Aires (011) 4021-4800 maria-eugenia.tibessio@arg.dupont.com www.dupont.com
EFI San Pablo Brasil 55 (11) 21990100 carolina.aleoniarruda@efi.com www.efi.com
Glutal S.A. Esperanza Santa Fe (03496) 420526 glutal@glutal.com.ar www.glutal.com.ar
Gravent Capital Federal CABA (011) 4638-8800 ventas@graventimport.com.ar www.gravent.com.ar
lergat S.A. Capital Federal CABA (011) 4301-2274 iergat@iergat.com.ar www.iergat.com.ar
Ingredion Munro Buenos Aires (011) 5544-8500 javier.olari@ingredion.com www.ar.ingredion.com
Kartotec Luque Paraguay (595-225) 952679 ventas@kartotec.com.py www.kartotec.com.py
Klabin Argentina S.A. Parque Industrial Pilar Buenos Aires (02322) 496383 info@klabin.com.ar www.klabin.com.br
Presencia Técnica Pilar Buenos Aires (02304) 420748 german.montanari@yahoo.com 
Punto Gráfico Paraná Entre Ríos (0343) 4363636 gerencia@puntograficosrl.com.ar www.puntograficosrl.com.ar 
Rivieri e Hijos S.A. Escobar Buenos Aires (0348) 442-1951/ 52 / 3274 talasesco@envases-riviere.com.ar www.envases-riviere.com.ar
Vendels Olivos Buenos Aires (011) 5245-5526 info@vendels.com.ar www.vendelspackingtecnology.com

Av. Roque Sáenz Peña 846, piso 7 Of. “A” - CABA - Argentina (C1035AAQ) 
Teléfonos: (54-11) 5032-2060/ 61/ 62
www.cafcco.com.ar | info@cafcco.com.ar | administracion@cafcco.com.ar
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INFO TÉCNICA
• Flexografía: mitos, 
 tendencias y realidades

INTERNACIONAL
• España apuesta a la 
 certificación forestal
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Cafcco inaugura 
sede propia

Papel Prensa 
se reconvierte 
para producir 
Cartón Corrugado 




