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Todavía influidos por el registro de la última Copa 
América y por la percepción sobre la actuación de los ár-
bitros en el torneo continental, que localmente caracteri-
zamos como el “Siga, siga!”, podemos contextualizar la 
situación económica y política en la que nos encontramos 
inmersos. 

Esto se oye decir desde la política para continuar ac-
tuando de la misma manera en cuestiones en las que la 
sociedad ya no tiene interés, como para no abordar pro-
blemáticas que ni siquiera estadísticas poco creíbles impi-
den ver.

Lo mismo se observa (porque escuchar, no se escucha) 
en los candidatos a suceder esta gestión con respecto a 
cuestiones a concretar, o para no dar ninguna definición 
de las medidas que piensan tomar llegado el caso.

La idea clásica de relación contractual de los represen-
tados con sus representantes no es parte de la acción po-
lítica en nuestro país. Para mantenerse en su estado de 

editorial

Siga, 
siga!

ensoñación, la sociedad también pone de manifiesto el 
“Siga, siga!”. No vaya a ser que debamos enfrentarnos 
con la realidad. Con nuestra realidad.

“Siga, siga!” se plantea desde la gestión económica para 
no abordar los desequilibrios macroeconómicos y estruc-
turales que años mejores permitieron obviar. La idea pa-
rece ser que si se llega hasta que la nueva administración 
se inicie, se puede zafar. El déficit fiscal, que se corrija 
más adelante; la desbocada emisión monetaria, que la ab-
sorba otro; el estancamiento estable de la economía y la 
pérdida de competitividad de la industria no son temas 
que deban formar parte de la agenda de este tiempo. To-
das esas correcciones se deberán efectuar más adelante. 
Mientras sobre los síntomas de los desajustes se pueda 
argumentar de modo poco veraz, que todo continúe. 
Tampoco los principales candidatos a la sucesión parecen 
muy preocupados por explicar cómo, de qué manera y 
con qué objetivos se va a manejar la futura política eco-
nómica. 
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Lic. Mariano Saludjian
Director Ejecutivo CAFCCo

En el sector del corrugado la continuidad de estas inde-
finiciones va arrojando un año con un nivel de actividad 
estable. Sin caída, pero tampoco con crecimiento. Con 
una dinámica bastante errática, que durante algunos me-
ses tiene un mayor impulso y durante otros, decae. 

Dos referentes de nuestra industria, como son Marino 
Pansini y Hugo Pastinante, expresan en la nota publicada 
en este número que probablemente recién para 2017 se 
recuperen tasas significativas de crecimiento económico 
después de algunas reformas que deberían darse el año 
próximo.

Con respecto a la continuidad de las actividades del sec-
tor, la industria del packaging se encontrará nuevamente 
en la Feria del Envase, que en el mes de agosto organiza 
el Instituto Argentino del Envase. La Feria contará con la 
participación de CAFCCo con un stand propio y la reali-
zación de una conferencia sobre las innovaciones que se 
vienen a nivel de equipamiento tecnológico.

Para el resto del año realizaremos dos cursos técnicos, 
de nueva diagramación. El primero estará relacionado 
con todo lo que hace al proceso de fabricación del co-
rrugado, y se llevará a cabo durante los primeros días de 
septiembre, en Buenos Aires. Posteriormente, en octubre, 
nos trasladaremos a la ciudad de Rosario para una capa-
citación sobre lo relativo a la etapa de terminación de la 
plancha de corrugado.

Como para que el 2015 nos deje algo más que el “Siga, 
siga!”.
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LAS II JORNADAS 
CELULÓSICO-PAPELERAS 

2015 VOLVIERON A 
REUNIR AL PAPEL

Durante los dos días de disertaciones se abordaron el pre-
sente y el futuro de la industria y en particular sus cuatro ejes 
centrales: el mercado, la comunicación, la responsabilidad so-
cial empresarial y la innovación tecnológica.

En la apertura, Osvaldo Vassallo, presidente de la Asocia-
ción de Fabricantes de Celulosa y Papel (AFCP), convocó a los 
presentes, todos representantes de las industrias de celulosa 
y papel del país, a “agruparse para ir detrás de un proyecto 
foresto-industrial” que reúna a todos los integrantes de la ca-
dena de valor, y también a “trabajar en innovación, producti-
vidad y logística”.

Como ejemplo, citó la flamante experiencia de la planta de 
producción de tissue inaugurada por Celulosa Argentina el 2 
de mayo pasado en Capitán Bermúdez, provincia de Santa Fe, 
con una capacidad de producción de 27 mil toneladas anuales 
y fruto de una inversión superior a los 40 millones de dólares. 
“La decisión del CEO y los accionistas consiguió condiciones 
que de otra manera no hubiéramos conseguido”, aseguró al 
respecto.

Entre los disertantes se destacaron representantes de Arauco 
Argentina, los grupos Arcor y Zucamor, Interpack-Papelera 
del Sur, La Papelera del Plata, Ledesma, el Gobierno de la Ciu-
dad de Buenos Aires, la Unión Industrial Argentina, y las uni-
versidades nacionales del Litoral y de Misiones, entre otros.

“Las jornadas fueron posibles gracias al patrocinio de las 
empresas Albany, Archroma, Buckman, Das, Ecolab-Nalco, 
Honeywell, Imerys, Ingredion, Kadant, Propel, Sabinur, Sie-
mens, Solenis, Valmet, Voith y Xerium. Y, tal como se vio du-
rante el evento, ratificó su posicionamiento como ámbito de 
encuentro para la gran familia de la celulosa y el papel”, des-
tacaron los organizadores.

Cabe recordar que las jornadas fueron organizadas por la 
AFCP y se efectuaron del 13 al 15 de mayo en Parque Norte, 
Ciudad de Buenos Aires.

Con una asistencia de más de 
230 personas, las II Jornadas 

Celulósico-Papeleras 2015 
consolidaron los resultados 

logrados de la primera edición. 
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Diálogo sectorial: Qué le pide la 
industria de celulosa y papel

al próximo gobierno

El panel de CEOs de las principales empresas de la indus-
tria, coordinado por Osvaldo Vassallo, presidente de la AFCP, 
brindó un panorama sobre el presente de las distintas ramas de 
la industria, así como de los cambios que se esperan.

El gerente general de packaging del Grupo Arcor, Guiller-
mo Müller, hizo hincapié en la necesidad de crear condiciones 
que ayuden a la competitividad de la actividad a escala global: 
“Hay que resolver cuestiones de infraestructura, como los ser-
vicios de energía y transporte, y mejorar el sistema educativo”, 
afirmó.

Por su parte, el gerente general de Interpack-Papelera del 
Sur, Adrián Iglesias, coincidió en reclamar esas mejoras, pero 
“fundamentalmente pediría libertad de comercio, ya que, en 
mis 30 años en esta industria, la competencia es lo único que 
ayudó al crecimiento del mercado de cartulinas”.

El director general de La Papelera del Plata, Juan La Selva, 
auguró para la próxima administración “gobernabilidad para 
tomar las medidas fuertes que debe tomar sin que sufran los 

consumidores, ya que el negocio del tissue está alineado con 
su poder adquisitivo”.

A su turno, Pablo Mainardi, gerente general de Arauco Ar-
gentina, no sólo subrayó que se precisan ciertas “condiciones 
de estabilidad tributaria” para promover las inversiones, sino 
que en un contexto de ese tipo la administración podría “exi-
girnos que seamos de clase mundial”.

El cierre de las jornadas estuvo a cargo de Héctor Méndez, 
presidente de la Unión Industrial Argentina (UIA), quien resal-
tó que “no hay país desarrollado sin industria” y que se abrirá 
una “nueva etapa luego de las elecciones”.

Para el presidente de la UIA, las prioridades del próximo 
gobierno deberían ser “la recuperación del crecimiento indus-
trial, que desde el 2002 al 2011 fue de 90% y generó 500.000 
nuevos empleos”, pero que desde ese último año se encuentra 
“estancado”, a raíz del “cepo y la brecha cambiaria, la infla-
ción, la caída de nuestro principal socio comercial y la pérdida 
de competitividad de nuestro sector”.
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el 2017 
LUEGO DE CIERTAS REFORMAS

La Revista del Corrugado entrevistó a dos 
referentes del sector, quienes dentro de la 

coyuntura económica y política del país dieron su 
visión acerca del negocio. También hablaron de los 

desafíos internos y del contexto regional. 

será de despegue

Ante las próximas elecciones presidenciales y un posible 
cambio de rumbo económico, los directivos de dos empre-
sas microcorrugadoras debatieron sobre las expectativas que 
mantiene el sector y las posibilidades de comenzar a crecer. 

“Evidentemente, no sólo el negocio de nuestro sector, sino 
toda la economía argentina está signada por las próximas 
elecciones y el posible cambio del modelo económico, y eso 
nos trae cierta incertidumbre”, explicó el vicepresidente eje-
cutivo de Packgroup, Hugo Pastinante.

Para el directivo, se mantiene una paradoja debido a que el 
consumo está estancado pero existe una política de impulsar-
lo hasta octubre. “La gran incertidumbre es qué pasará desde 
las elecciones para adelante y depende de las políticas que 
aplique el triunfador”, afirmó.

Es que, para Pastinante, si bien el ambiente económico pa-
rece calmo, hay ciertos parámetros que deberán cambiarse. 
“Eso nos pone en guardia, sabiendo que nos espera un 2016 
bastante duro pero tenemos fe de que luego de ciertas re-
formas y acomodamientos, el 2017 será de despegue. Esa es 

nuestra expectativa, porque vemos que la recesión de la in-
dustria nos está afectando a todos”, recalcó.

Por su parte, el presidente de Marpel, Marino Pansini, tam-
bién coincidió en que hay un proceso de expectativa genera-
lizado ante las decisiones políticas y económicas que tome 
el próximo presidente. “El inconveniente que veo ante esta 
incertidumbre coyuntural es que se pueden llegar a demorar 
las inversiones”, destacó.

“Lo importante es un plan económico que tenga sostenibi-
lidad, porque si no, vamos a caer siempre en la misma. Y una 
de las cosas más importantes es el trabajo. Quedó demostra-
do que tenemos un poder importante de recuperación y hacia 
el trabajo es donde debemos apuntar”, dijo.

Sector

 Ante un panorama en el que la industria argentina acumu-
la veinte meses consecutivos de caída, el cartón corrugado no 
permanece exento, aunque resulta importante destacar que 

Panorama económico
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tampoco presenta abruptas caídas como se observa en otros 
sectores.

“Hace más de veinte meses que la industria está no sola-
mente estancada sino en recesión, con índices negativos. Y 
nosotros, como le vendemos envases a la industria, no pode-
mos escaparnos de esa realidad”, expresó Pastinante, preocu-
pado por el futuro del sector.

Sin embargo, reconoció que hay una especie de stop and 
go dentro del mercado. “Hay meses donde la demanda tira 
muchísimo porque la política económica favorece con distin-
tos tipos de planes o ciertos aumentos que hacen que haya 
mucho dinero en la calle. Entonces, por ahí sube la demanda 
un mes y el siguiente cae. Hace una especie de serrucho. Eso 
es lo que estamos viendo”, señaló.

El presidente de Marpel coincidió con su colega en que el 
mercado del corrugado compensa las caídas con demandas 
de diferentes negocios y destacó que se trata de “una ven-
taja comparativa y competitiva” con respecto a otros secto-
res productivos del país y del mundo. “El packaging llega a 
diversos rubros y compensa a los productos que caen por 
distintas circunstancias del mercado o por recambio de há-
bitos”, expresó. 

Así, y a modo de ejemplo, dijo que si se toma un super-
mercado, el 90% de los productos llega embalado en su caja. 
“Eso hace que el sector de corrugado tenga una ventaja im-

“En este país podrán suceder muchas 
cosas, pero producir se va a tener que seguir 
produciendo. Nosotros somos una empresa 
que continúa haciendo inversiones aunque 

no sepamos qué va a pasar…” 

portante porque hay muchas industrias que están vinculadas 
a un rubro. En cambio, el envase tiene la posibilidad de man-
tener un mercado, no diría que sostenido, pero que tampoco 
soporta grandes caídas”, dijo el ejecutivo de Marpel, que no 
se mostró preocupado por el freno que vive la industria en 
la actualidad.

“En este país podrán suceder muchas cosas, pero producir 
se va a tener que seguir produciendo. Nosotros, por ejem-
plo, somos una empresa que continúa haciendo inversiones 
aunque no sepamos qué va a pasar. Yo siempre les pregunto a 
los colegas: ‘¿Alguna vez tuvieron certezas totales de las pro-
yecciones a futuro?’. Normalmente vivimos en incertidum-
bres y en ese contexto tenemos períodos buenos, regulares y 
malos, pero debemos basar la marcha de las empresas con un 
sentido de permanencia porque si no mejoro voy a estar en 
peores condiciones que mi competidor”, recalcó desde una 
visión alentadora.
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Desafíos internos

 Más allá de la situación que enfrenta la industria, y el 
sector del corrugado en particular, los ejecutivos de ambas 
compañías se mostraron pendientes de las cuestiones que 
hacen a la operación cotidiana de sus empresas. Entre sus 
principales preocupaciones, destacaron el acceso al crédito, 
el conflicto gremial y la posibilidad de captar y fidelizar 
personal calificado. 

Para Pansini, es primordial el acceso de las empresas al 
crédito. “Es difícil tener una situación equivalente al resto 
del mundo en cuanto a incorporación de tecnología o ac-
tualización de maquinarias sin crédito”, se quejó. 

Según refirió el ejecutivo, las empresas no tienen posibi-
lidad de efectuar inversiones de capital o de bienes mueble 
debido a la falta de financiamiento: “Las empresas realizan 
inversiones propias y así se resiente el funcionamiento de la 
compañía y termina siendo un problema”.

Otro tópico que preocupa al empresario es la falta de re-
cursos humanos capacitados. “Faltan bases formacionales 
que no son las que brinda el sector, sino el colegio. Hay 
mucha deficiencia entre los operarios. Es muy difícil el in-
greso laboral cuando no se tiene una formación básica pri-

maria porque nos encontramos con gente a la que hay que 
enseñarle todo. Y no sólo en las áreas básicas sino en los 
diferentes puestos de la empresa”, evaluó Pansini.

De esta manera, el ejecutivo explicó que hay gran mo-
vilidad de personal que rota hacia diferentes empresas del 
rubro. “Esto genera un problema ético entre colegas y tiene 
patas cortas, porque siempre circula la misma gente y em-
pezar desde muy abajo es muy difícil. Nos cuesta capacitar 
y esto se está notando mucho”.

Por su parte, Pastinante hizo foco en la conflictividad gre-
mial: “El tema paritarias fue muy difícil. Se vivieron mo-
mentos de bastante tensión antes del cierre”, puntualizó, 
pero también habló de los conflictos en los puertos de Ro-
sario y Santa Fe. “Hubo problemas con las aceiteras y todo 
eso hace que el costo argentino sea mayor”.

“Es difícil tener una situación equivalente al 
resto del mundo en cuanto a incorporación 

de tecnología o actualización de maquinarias 
sin acceso al crédito”.

Marino Pansini

Panorama económico

Hugo Pastinante



El presidente de Marpel, Marino Pansini, analizó los 
cambios del sector en las últimas décadas que llevan 
a un cambio de la competitividad. Para el ejecutivo, 
Argentina tenía un proceso organizado de manera tal 
que existían las fábricas de papel, dos o tres empresas 
integradas, y los demás eran convertidores. 

“Hoy por hoy, ese modelo ha ido cambiando y cada vez 
hay más empresas integradas. Por lo tanto, las grandes 
integradas tienen alta capacidad, no solamente de pro-
ducción, sino también de absorber costos. Esto trans-
forma a la caja, como ya ha ocurrido en el mundo, 
casi en un commodity, porque las altas producciones 
hacen que bajen los costos, y teniendo la propia mate-
ria prima se da esa circunstancia de poder tener precios 
diferenciales”, explicó.
Sin embargo, el directivo destacó que este proceso de 
cambio siempre se choca con la logística: “Una empresa 
puede producir muchísimo, pero después, entregar en 
mercadería pequeña o fraccionada en distintos lugares 
genera una imposibilidad de asistencia en ese aspecto”. 

Por consiguiente, según la visión del ejecutivo, las figu-
ras de las empresas grandes, medianas y 
chicas van a seguir existiendo. “En distin-
tos escalones de rentabilidad, pero van a 
persistir compensando menos costos ad-
ministrativos, mayor dedicación directa 
de los dueños. Eso va a generar un pla-
no de actividades en el que se puede 
resentir en algo el sector que no está 

integrado, pero va a mantenerse bien en el mercado ar-
gentino”, auguró. 

No obstante, dejó en claro que los sectores chicos de-
berán afrontar el desafío de invertir en tecnología: “No 
pueden existir empresas con máquinas muy viejas por-
que va a incidir en el mercado”, aclaró. 

Es que para Pansini, más allá del desafío del equipa-
miento, el abastecimiento es lo que hace que las empre-
sas se mantengan en el mercado. “Es un tema de logísti-
ca porque existen muchos clientes de bajo consumo que 
las empresas grandes no los toman”, recalcó.

“Por más que la maquinaria haya mejorado, hay una 
diferencia de costo y de búsqueda del sector integrado 
que es el gran cliente. Esto les da alternativas y chances 
a las empresas medianas y chicas. De cualquier manera, 
las empresas chicas tienen de por sí un fundamento de 
encontrar nichos de asistencia. Van a tener que profun-
dizar esa forma de participar en el mercado”.

Finalmente, el ejecutivo se mostró expectante hacia 
las diversas posibilidades del cartón corrugado: “El 
sector todavía tiene muchas áreas para participar. 
Además del corrugado como envase, participa en la 
construcción, en la fabricación de muebles y trans-

porte de vidrios. Hay un porcentaje importan-
te de usos que se pueden incorporar al 

mercado”. 

LA TRANSFORMACIÓN DEL MERCADO



Importaciones

 Los referentes también hablaron de las importaciones. 
Puntualmente, las dos empresas especializadas se refirieron 
al ingreso de repuestos de maquinarias y de materia prima 
para impresión, como tintas o pigmentos. “Tenemos ciertos 
problemas en los bienes que debemos importar porque las 
declaraciones juradas a veces vienen aprobadas y otras no, 
entonces es difícil planificar”, expresó Pastinante.

“Uno se encuentra con problemas. Este año, a nosotros en 
particular nos habían aprobado el plan de inversiones y las 
declaraciones juradas de materia prima sin inconvenientes, 
pero ahora otra vez comienza a estancarse. Ya tenemos algu-
nos rechazos u observaciones y todo esto complica el poder 
planificar la producción, establecer con seguridad la política 
de ventas”, sostuvo, a la vez que agregó: “Se hace muy difícil 
la visión empresaria, porque se necesita un horizonte visible 
y está muy borroso”.

En contrapartida, Pansini dijo que, si bien es posible que la 
pigmentación para producir las tintas para impresión pueda 
generar algunos problemas, no cree que haya grandes incon-

La competitividad argentina “viene muy 
mal” por una multiplicidad de factores, entre 
los que se destaca el dólar como ancla de la 

economía interna.

venientes de importación. “Me da la sensación de que el sec-
tor ha podido conseguir declaraciones juradas de importa-
ción sin mayores inconvenientes. Creo que no hubo mayores 
reclamos al respecto”, refirió el ejecutivo.

Mercado Regional

La moneda del principal socio comercial de la Argentina, 
el real brasileño, sufrió una fuerte devaluación en lo que va 
del año y produjo un impacto en la economía de nuestro 
país. La diferencia de velocidades entre las dos monedas ge-
nera problemas de competitividad para la producción local.

La competitividad argentina “viene muy mal” por una 
multiplicidad de factores, entre los que se destaca el dólar 
como ancla de la economía interna. “Esto hace que nuestros 
productos sean caros, y comparados regionalmente, Argenti-

na tiene los índices más desfavorables”, afirmó Pastinante.

“Sin embargo, nuestro principal socio comercial 
en el continente, que es Brasil, también está en 

negativo. Los números de abril contra abril se 
ubican en un negativo de más del 2% medido 
en toneladas. Así que vemos que la realidad 
regional también es bastante seria, inde-
pendientemente de cómo influya el tema 
monetario por las devaluaciones”, declaró 
a modo de conclusión.

Panorama económico
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Más de 85 años en el mercado.

Complejo Empresarial URBANA II - Cazadores de Coquimbo 2860,  Piso 1, (B1605DXP) 
Munro, Buenos Aires, Argentina. Tel: (+54.11) 5544.8500 - info.ar@ingredion.com

Líder mundial en soluciones para corrugado.

www.ingredion.com.ar

Renovada de tecnología internacional:  

Resinas de RH / Acelerantes de Secado / Aditivos para 

Resistencia - Penetrante

NUESTROS PRODUCTOS

de procesos

Cursos de 

 de aplicaciones para el desarrollo de formulaciones

SOPORTE TÉCNICO

www.grupozucamor.com
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Amplia participación en la charla 
Convenio Colectivo de Trabajo

En Foco
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Amplia participación en la charla
Convenio Colectivo de Trabajo

En el marco de actividades de la Comisión de Jóvenes, se 
efectuó la jornada “Convenio Colectivo de Trabajo: marcos 
normativos y aspectos prácticos”, donde se abordaron los as-
pectos teóricos y prácticos que pueden darse en las relaciones 
laborales desde la lectura e interpretación del Convenio Co-
lectivo de Trabajo (CCT).

El taller contó con muy buena recepción y participación de 
los jóvenes y cumplió con los objetivos programados: acercar 
a los asociados pautas simples, comunes y generales que les 
permitan una mayor comprensión y conocimiento del CCT.

La disertación, orientada a responder las inquietudes y ex-
periencias cotidianas de los participantes, estuvo a cargo del 
doctor Roberto Lucke, abogado de la Cámara Argentina de 
Fabricantes de Cartón Corrugado.

“El CCT es una herramienta de uso necesario e indispensable 

en la relación con el personal de la empresa, especialmente 
con el personal de producción. El contenido del convenio 
conforma la ‘Biblia’ y código de las relaciones entre la em-
presa. Está antes de la ley y es obligatorio para ambas par-
tes”, dijo Lucke, quien también es miembro de la comisión 
paritaria de la entidad y encargado de la negociación y redac-
ción del Convenio Colectivo.

“Una buena relación laboral beneficia a las partes involucra-
das y una negociación colectiva que abarque y contemple 
los intereses de cada una de las partes, es siempre una herra-
mienta beneficiosa para la resolución de conflictos y creci-
miento de las partes”, expresó Lucke en la jornada.

Finalmente y, a modo de conclusión, recordó que “siempre 
un acuerdo es menos costoso que un conflicto”. Al cierre del 
taller, los asistentes expresaron su satisfacción por la asertivi-
dad de las dudas despejadas.

En Foco



Un restaurante de 
cartón en Taiwan

diseÑo

Un lugar para saborear las comidas favoritas y las bebidas pre-
feridas donde los platos, las tazas, las mesas e incluso las pa-
redes están realizados con cartón corrugado y reciclado. Este 
concepto se hizo realidad en el establecimiento situado en el 
parque temático “Carton King Creativity Park” en la ciudad 
de Taichung, en Taiwán.

Fue concebido por Huang Fang-liang, un vendedor de papel 
y promotor de las grandes propiedades que posee el cartón 
(versatilidad, bajo costo y fácil reciclaje), quien quería reali-
zar una propuesta ecológica para su negocio. En el año 2007 
decidió construir este espacio temático del cartón.

Este precursor publicita su empresa demostrando las gran-
des propiedades de este material, a veces menospreciado. Si 
algún cliente del restaurante tiene dudas de la resistencia del 
cartón, dos camareros gustosamente se sientan en una misma 
silla, demostrando así su gran resistencia (aguantan más de 
100 kilogramos). Todo el cartón utilizado está tratado contra 
el agua y el fuego y se somete a constantes pruebas para su 
verificación y control.

En el parque temático no se tira nada. Si alguna pieza se daña 
o estropea, se guarda para posteriormente ser reciclada en un 

nuevo elemento del restaurante, lo que refuerza el aspecto 
ecléctico que tiene.

Como complemento al restaurante de cartón, el parque cer-
cano tiene varias esculturas de edificios de cartón, un peque-
ño zoológico de cartón e incluso una tienda de regalos, por 
supuesto, de cartón.
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aprobación de envases y/o 
materiales destinados a

estar en contacto con alimentos

Guía para solicitar

OBJETIVO

El presente documento establece los pasos a seguir para obtener la 
aprobación de envases, materiales o films plásticos destinados a estar 
en contacto con alimentos, ya sean de origen nacional o importados.

ALCANCE

Aplicable a envases, materiales o films plásticos ya existentes o nue-
vos elaborados en Argentina e importados desde otros destinos.

DEFINICIÓN DE LA LEGISLACIÓN VIGENTE

Artículo 186bis Código Alimentario Argentino (incorporado por 
Res. MSyAS N° 297 del 14.04.99)

CRITERIOS GENERALES SOBRE ENVASES Y EQUIPA-
MIENTOS CELULÓSICOS EN CONTACTO CON ALI-
MENTOS

1. ALCANCE

El presente artículo se aplica a envases y equipamientos celulósicos 
destinados a entrar en contacto con alimentos y materias primas para 
alimentos, incluso aquellos materiales celulósicos revestidos o trata-
dos superficialmente con parafinas, resinas poliméricas y otros.

Se aplica también a envases y equipamientos de uso doméstico, ela-
borados o revestidos con papel y cartón, o envases compuestos por 
varios tipos de materiales, siempre que la cara en contacto con el 
alimento sea celulósica.

Se excluyen aquellos envases y equipamientos celulósicos destinados 
a entrar en contacto con alimentos que necesariamente son pelados 
para su consumo (por ejemplo: cítricos, nueces con cáscara, cocos, 

ananá, melón, etc.) siempre y cuando se asegure que no modifiquen 
las características organolépticas del alimento y no cedan sustancias 
perjudiciales para la salud.

No se aplica a los envases secundarios fabricados con papel, cartón 
o cartón corrugado, siempre que se asegure que no entrarán en con-
tacto con alimentos.

DEFINICIONES Y ABREVIATURAS

Proceso de conversión: cuando al film plástico o papel se lo somete 
a un proceso de impresión, laminación o corte.

Envase terminado: es aquella estructura que está lista para colocar 
en la máquina envasadora y no sufre ningún proceso de conversión.

Clasificación de Alimentos según Código Alimentario Argenti-
no (CAA): desde el punto de vista de la interacción con los envases 
y equipamientos plásticos, los alimentos se clasifican del siguiente 
modo:

TIPO I: alimentos acuosos no ácidos (pH > 5)

TIPO II: alimentos acuosos ácidos (pH 5)

TIPO III:

a. alimentos acuosos no ácidos que contienen grasas o aceites.

b. alimentos acuosos ácidos que contienen grasas o aceites.

TIPO IV: alimentos grasos

TIPO V: alimentos alcohólicos (contenido de alcohol > 5% v/v)

TIPO VI: alimentos secos o de acción extractiva poco significativa.
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INTRODUCCIÓN

Los envases y materiales destinados a entrar en contacto con los pro-
ductos alimenticios que se comercialicen entre los Estados Partes del 
MERCOSUR deberán estar aprobados por la autoridad competente 
y avalados a través de un certificado de dicho país, cumpliendo con la 
Normativa MERCOSUR (Res MERCOSUR N º 03/92).

El origen de estos envases puede ser nacional o importado.

DESARROLLO

Las Autoridades Sanitarias que emiten el certificado de aptitud de 
estos envases o materiales de origen nacional son:

A. INAL

B. SENASA

Los materiales que entren en contacto con productos de origen ani-
mal o frutas y verduras deben registrarse necesariamente en SENA-
SA.

Aquellos envases o materiales importados deben contar con su Certi-
ficado de Libre Circulación, que es emitido por INAL.

Una vez que se reciba de la Autoridad Sanitaria el certificado de Ap-
titud se deben tener en cuenta los aspectos señalados en el Anexo D.

REFERENCIAS DE ORGANISMOS:

INAL: Instituto Nacional de Alimentos

SENASA: Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria

RNE: Registro Nacional de Establecimientos 

Anexo A: Presentación ante INAL

Para preparar la documentación para presentar ante esta Autoridad 
tener en cuenta el modelo presentado en el Anexo A.

La información a presentar es:

1. Nota dirigida al Sr. Director del INAL en la cual se solicita la auto-
rización de uso del envase o equipamiento en contacto con alimentos.

2. Datos del Establecimiento

3. Datos del Producto

4. Comprobante de pago de arancel en Tesorería.

INFORMACIÓN ADICIONAL A CONSIDERAR:

• Lugar de presentación: Mesa de Entradas INAL (Domicilio: Es-
tados Unidos 25 - Buenos Aires).

En Foco



• Todas las hojas de la presentación deberán estar firmadas por el 
titular, representante legal o apoderado con aclaración de firma.

• Una vez evaluada la documentación presentada ante INAL, se 
determinarán los análisis requeridos según la reglamentación vi-
gente.

• Muestras representativas a presentar (cuando sus características 
lo permitan, adjuntarla al expediente, de lo contrario, entregar 
en mano en el Sector de Envases, identificada con el número 
de expediente).

• Arancel: Consultar en Mesa de Entradas del INAL el aran-
cel correspondiente, Tel: 011-43400800, arancel estimado al 
23/07/2010: $500. (sujeto a actualización)

Se debe sumar el costo aproximado de los ensayos (INTI) que varía 
según el tipo de material:

▶ Ensayo de identificación de polímero principal: $100

▶ Ensayos al pigmento puro (aminas aromáticas + metales): $1500

▶ Ensayos al producto final (migración de metales y otros elemen-
tos): $700

▶ Ensayos al producto final (migración total y específica): $300

Tiempo estimado del trámite: 120-180 días 

Anexo B: Presentación ante SENASA

Para preparar la documentación para presentar ante esta Autoridad 
tener en cuenta el modelo presentado en el Anexo B.

Para el caso de envases y equipamientos en contacto con alimentos se 
debe completar el Formulario “FE2”.

REQUISITOS ADMINISTRATIVOS:

1. Nota cabecera solicitando la autorización de uso del producto.

SENASA solicitará también otra información adicional

REQUISITOS TÉCNICOS:

DECLARACIÓN JURADA

1. Denominación del producto o código identificatorio (indicar el 
significado de los términos, letras, números, etc. que lo componen):

2. DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO A ELABORAR

3 INTERACCIÓN ENVASE ALIMENTO.

4. DESCRIPCIÓN DEL PROCESO DE OBTENCIÓN DEL 
PRODUCTO A PARTIR DE LAS MATERIAS PRIMAS O DIA-
GRAMA DE FLUJO.

5. MATERIAS PRIMAS UTILIZADAS EN LA ELABORACIÓN 
DEL PRODUCTO grumos, láminas, aditivos, etc. (sin incluir los 
pigmentos)

6. EL PRODUCTO ESTÁ IMPRESO: (siempre que las tintas no 
entren en contacto directo con el alimento o sus jugos).

7. REQUISITOS ANALÍTICOS DEL PRODUCTO FINAL.

8. ROTULACIÓN: Deberá presentar, por duplicado, proyectos de 
rótulos identificatorios del producto y de sus contenedores. Una 
vez aprobado el producto deberá estar siempre identificado de este 
modo.

9. PRESENTACIÓN DE LOS MATERIALES

INFORMACIÓN ADICIONAL A CONSIDERAR:

Comprobante de pago de arancel en Tesorería. Se debe sumar el cos-
to de los ensayos que varía según el tipo de material. Estos se pueden 
realizar en INAL.

Arancel: Consultar en Mesa de Entradas de SENASA Tel. (011) 
4836-0030. El arancel  estimado al 23/04/10: $250 (inicio) + $500 (a 
la entrega del informe).

Tiempo estimado: 120-180 días pero a los 30 días emiten un provi-
sorio.

Lugar para realizar el trámite: Av. Fleming 1653, Martínez (1640) Pro-
vincia de Buenos Aires - Tel. Directo (011) 4836-0030 - Conmutador: 
(011) 4836-1114/1116/1117/1121/1170/1171 int. 119 - 120.

e-mail: apac@senasa.gov.ar

Otros formularios considerar para otros materiales: Papeles, car-
tones y cartulinas en contacto directo con alimentos (FE 3).

En Foco
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el certificado de mercaderías 
peligrosas

Guía para solicitar

ORGANISMOS COMPETENTES

Transporte Marítimo: Prefectura Naval Argentina (PNA)

Transporte Aéreo: Administración Nacional de Aviación Civil  
(ANAC)

¿QUIÉN EMITE EL CERTIFICADO?

Requisitos:

El certificado lo puede tramitar el fabricante del producto o del en-
vase. Como los certificados van firmados por el ente certificador y 
por el que solicitó el tramite, éste último debe tener la “firma auto-
rizada” ante el ente certificador. Para tener la “firma autorizada” se 
debe presentar:

• DNI

• Foto

• Certificado de Buena Conducta

• Rendir y Aprobar el examen sobre Mercancías Peligrosas (solo 
aplicable a Transporte Marítimo).

Para rendir el examen, se debe solicitar turno por Nota, dirigida al Sr. 
Jefe de la Prefectura Buenos Aires, la cual debe ser presentada en la 
sede de la Prefectura Buenos Aires, sita en Prefectura Naval Argenti-
na s/n y Av. Ramón S. Castillo (CP1104) CABA.

PASOS PARA LA TRAMITACIÓN:

1) Presentación de toda la información técnica del producto y su pac-
kaging, en mesa de entrada.

Por ejemplo: un producto líquido dentro de un bidón plástico de 
1litro, agrupado en 12 bidones por caja. Se debe presentar en mesa 
de entrada:

• Hoja de Seguridad del producto.

• Especificación técnica del bidón.

• Especificación técnica de la tapa.

• Especificación técnica de la caja.

2) Con toda la información presentada, el ente certificador (PNA o 
ANAC) emite una Orden de Trabajo (OT) para realizar los ensayos 
necesarios en el INTI u otro laboratorio autorizado. En esa OT están 
detallados los ensayos y la cantidad de envases que se debe ensayar.

3) Se debe solicitar al fabricante del producto, la cantidad de muestras 
necesarias según la OT. Se debe tener en cuenta que algunas veces, 
los envases se deben llenar con otro producto diferente del original.

4) Una vez recibidos los envases, se informa al ente certificador, el 
cual visa los envases a ser ensayados (para evitar adulteraciones).

5) Luego de visados los envases, se envían al laboratorio autorizado 
para realizar los ensayos definidos en la OT.

6) Se analizan los resultados del laboratorio, si los mismos NO fueron 
satisfactorios, se vuelve al punto 4) cambiando alguna de las condi-
ciones que falló; si los mismos fueron satisfactorios, se envían a ente 
certificador para adjuntarlo al expediente.

7) Con toda esta información, el ente certificador emite un Certifica-
do que se debe convalidar anualmente.

DÓNDE CAPACITARSE:

Centro de Estudios del Comercio Marítimo Internacional (CECMI) 
Florida 537.

Asociación Argentina de Agentes de Carga Internacional (AAACI)
Florida 141.

SITIOS DE INTERÉS

http://www.prefecturanaval.gob.ar/web/es/html/spnn_tramite.
php?id_tramite=18

En Foco
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ue: papeleras multadas desmienten la 
existencia de pactos en los precios

Las empresas fabricantes de cartón corrugado y de emba-
laje de cartón desmintieron la existencia de este tipo de 
actividades, tal y como asegura la Comisión Nacional de 
los Mercados y la Competencia (CNMC). Y es que el “su-
perregulador” impuso una multa de 57.700 millones a 18 
de estas fábricas y a la Asociación Sectorial de Fabricantes 
de Cartón Ondulado (AFCO).

Para el Grupo Europac, a esta acusación le falta base y el 
procedimiento seguido por la CNMC “ha infringido gra-
vemente los derechos que asisten al Grupo Europac al ne-
garle el acceso a los elementos de pruebas esenciales para 
su defensa”.

Por su parte, la empresa Smurfit, también acusada, recu-
rrirá la multa impuesta por considerar que las acusaciones 
“carecen totalmente tanto de fundamento legal como de 
elementos probatorios”.

Sin embargo, la CNMC ha asegurado que estas 18 empre-
sas han realizado continuadamente pactos en los precios, 
recomendaciones colectivas e intercambios de información 
entre 2002 y 2013. Además, se les ha acusado del reparto 
de clientes tanto en el mercado de elaboración de pasta 
de papel y papel para la fabricación de cartón ondulado, 
como en el mercado de fabricación de cartón corrugado y 
su transformación en productos de embalaje o envasado.

Las principales multas han sido impuestas a Industrias Ce-
lulosa Aragonesa (Saica), con 19.156 millones de euros, y 
Smurfit, con 8.139 millones de euros. A estas les siguen 
Europac y Saica Park, con 5.380 millones y 5.349 millo-
nes, respectivamente. Por otro lado, Dapsa fue multada 
con 3.880 millones de euros, Hinojosa con 2.689 millones 
y Cartonajes la Plana con 2.670 millones.

La Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia aseguró que se produjeron pactos en los 
precios, recomendaciones colectivas e intercambios de información entre 2002 y 2013.

En Foco
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impresión 3d con celulosa

Una de las dificultades que presentaba el uso de la celulosa en 
la fabricación aditiva es que esta materia no se derrite cuando 
se calienta. Y, si no está derretida, no se puede imprimir.

Los investigadores de la Universidad de Chalmers resolvie-
ron este inconveniente con pequeñísimas nanofibrillas de 
celulosa que introdujeron en un tipo de hidrogel (un gel for-
mado por entre un 95% y un 99% de agua) que tradicional-
mente se usaba a modo de andamiaje de células en proceso 
de proliferación.

Con esta “estructura” líquida los científicos lograron impri-
mir con celulosa. El siguiente reto fue secar los objetos im-
presos sin que perdiesen su forma tridimensional.

Para conseguirlo, desarrollaron un proceso que consiste en 
congelar los objetos 3D creados para quitarles el agua por 
diferentes medios, al tiempo que se controla su forma. Tam-

bién, aseguran, es posible colapsar las estructuras en una di-
rección determinada, mediante la creación de finas películas.

Por si esto fuera poco, los científicos suecos también agrega-
ron nanotubos de carbono a estas estructuras, para hacerlas 
conductoras de electricidad.

Este agregado podría hacer que la celulosa y otras materias 
primas basadas en la madera puedan competir con los plás-
ticos, que es lo que más se usa en fabricación aditiva (que, 
básicamente, es la sucesiva superposición de capas micromé-
tricas de material hasta conseguir cualquier objeto deseado).

En consecuencia, las estructuras con celulosa podrían usarse 
para fabricar, por ejemplo, sensores integrados en empaque-
tados, tejidos que conviertan el calor del cuerpo en electri-
cidad o apósitos para heridas que puedan comunicarse con 
los médicos.

Un grupo de investigadores de la Universidad Tecnológica de Chalmers, Suecia, logró imprimir por 
primera vez objetos tridimensionales hechos enteramente de celulosa.

TeCNoloGía
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Visita de los directivos de CAFCCo
a la planta de ingredion en Baradero

La Cámara Argentina de Fabricantes de Cartón Corrugado 
recorrió la planta de Ingredion en Baradero. En esta planta 
se realiza el proceso de extracción del almidón del grano de 
maíz que, una vez procesado, se utiliza para la elaboración de 
la materia prima básica para la elaboración de adhesivos para 
la industria corrugadora.

La visita estuvo programada por el  Asesor Técnico Comercial 
de Ingredion, Javier Olari, y contó con el acompañamiento 
del gerente de la división de Papel y Corrugado del Cono Sur, 
Oscar Bagnarol.

“En la planta pudimos observar todo el proceso de produc-
ción del almidón, desde el grano hasta el embolsado”, comen-
taron los directivos de CAFCCo.

Como parte del recorrido, también visitaron la moderna plan-
ta de tratamiento de efluentes, donde se realizan los procesos 
necesarios para verter el agua potabilizada al río Baradero que 
circunda la planta de Ingredion.

Cabe destacar que en la planta de Baradero también funciona 
el centro de investigaciones “Idea Labs”, un nuevo concepto 
que desarrolló la empresa para acercar a sus clientes la investi-
gación y las innovaciones tecnológicas.

“Los centros de innovación Ingredion promueven ideas, in-
novaciones y soluciones con base científica que permiten di-
ferenciar sus productos, optimizar costos y llegar más rápido 
al mercado, con mayor éxito y rentabilidad”, explicó Javier 
Olari y recalcó que la compañía cuenta con veinticuatro cen-
tros de este tipo en todo el mundo.

En el laboratorio que se encuentra a cargo de Claudio Galaz 
se realizan los distintos tipos de ensayos que están normaliza-
dos para el cartón corrugado siguiendo las normas de TAPPI.  
“Desde Idea Lab, se investigan y se mejoran las características 
de los adhesivos a base de almidón, optimizando los requeri-
mientos según los avances y necesidades de la industria”, ex-
plicó Olari durante el recorrido.

En Foco



Actividades y eventos 2015

Actividades y Eventos Nacionales

4 al 7 de Agosto

27 de Noviembre

Feria del Envase – IAE Alimentek 2015
Buenos Aires - Centro Costa Salguero
Encuentro de camaradería CAFCCo 2015
Buenos Aires 

Conferencias Internacionales

17 al 19 de Agosto

6 al 9 de Septiembre

18 al 21 de Octubre

12 al 13 de Noviembre

RISI Latin American Pulp & Paper Outlook Conference
Grand Hyatt – San Pablo, Brasil
XXXV Convención ACCCSA
Punta Cana - República Dominicana
TAPPI - CorrExpo 2015
Louisville, Kentucky - Estados Unidos
RISI’s Annual International Packing Conference
Miami - Estados Unidos
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Informe del Centro 
de Estudios de la UIA  

Si bien se esperaba un año de amesetamiento, la industria 
doméstica continúa en terreno negativo. En marzo retroce-
dió un 1% y acumuló así 20 meses consecutivos de caída, 
registrando además una retracción del 2,3% respecto de fe-
brero, y un freno acumulado en el primer trimestre del año 
del 2,2%.

Descontando el efecto de la contracción automotriz, el 
sector con el mayor retroceso, sobre el total de los secto-
res. La industria mostró una variación positiva del 0,5% en 
marzo, según los datos del Centro de Estudios de la Unión 
Industrial Argentina (CEU-UIA). Sin embargo, omitiendo 
los bloques de minerales no metálicos e industria metalme-
cánica, la actividad industrial mostró una contracción del 
1,7% interanual.

Heterogeneidad

En un año en el que las estimaciones apuntan a que la 
industria exhibirá un pobre comportamiento, el informe 
del CEU sostiene que en marzo “se continuaron observan-
do heterogeneidades en el comportamiento de los distintos 
sectores. El 42% de los sectores mostró bajas en su nivel de 
producción y el otro 58% subas que no llegaron a compen-
sar las primeras”.

Tal como viene ocurriendo desde 2013, el nuevo retroceso 
de la industria se debió a la fuerte contracción que mos-
traron las automotrices (-10,3%), “cifra que se explica por 
la contracción en las exportaciones del sector, en particular 
por la caída en la demanda brasileña”.

 LA INDUSTRIA NO 
DESPEGA

También registraron un resultado marcadamente negativo 
la producción de industrias metálicas básicas que presentó 
una contracción del 7,6%, con una caída en la producción 
de acero del 8,9%, mientras la producción de aluminio au-
mentó en un 0,6%. Por su parte, el bloque de sustancias y 
productos químicos mostró una baja del 6,5%. Por último, 
el informe destaca que con relación a los sectores con una 
menor participación en el total de la producción industrial, 
el sector textil cayó un 11% y el bloque de papel y cartón 
retrocedió un 0,7%.

En cuanto a los sectores que crecieron en marzo, sobresale 
la industria metalmecánica, con una expansión del 1,8%, 
“aunque explicada fundamentalmente por una baja base de 
comparación”. Por su parte, el sector de minerales no metá-
licos creció un 3,7% en virtud del aumento registrado en los 
despachos de cemento portland (+7,6%) y, en menor medi-
da, de insumos y materiales para la construcción (+1,3%). 
Otros rubros que mostraron avances interanuales en marzo 
fueron los de edición e impresión, refinación de petróleo y 
molienda de oleaginosas.

Del informe del CEU se desprende que en “los datos acu-
mulados para el primer trimestre del año también se aprecia 
una dinámica heterogénea, con ocho sectores exhibiendo 

En marzo retrocedió un 1% en la comparación interanual, y acumula 20 
meses consecutivos de caída. Como viene ocurriendo en los últimos 

meses, el comportamiento es heterogéneo entre los distintos bloques. El 
42% de los sectores mostró bajas y el otro 58%, subas.

Entre los sectores que crecieron en marzo, 
sobresale la industria metalmecánica, con 

una expansión del 1,8%.
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caídas, incluyendo a la industria automotriz 
(-15,9%), sustancias y productos químicos 
(-6,1%) e industrias metálicas básicas (-4,1%). 
Entre los rubros que crecieron, se destacan la 
industria metalmecánica (+3,8%) y, en menor 
medida, la refinación de petróleo y alimentos y 
bebidas”.

Comercio

En cuanto al comercio exterior, en marzo el saldo 
comercial de la industria fue de USD 43 millones, un 
32,8% menor que el registrado en el mismo mes del 
año anterior. Al considerar los datos acumulados para 
el primer trimestre del año para los grandes rubros, el 
superávit comercial ascendió a USD 168 millones, un 8% 
mayor que el nivel alcanzado en el mismo período de 2014. 

Otros rubros que mostraron 
avances interanuales en 

marzo fueron los de edición 
e impresión, refinación de 

petróleo y molienda de 
oleaginosas. 
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Al respecto, el informe señala que “esta mejora del superávit 
comercial no se condice con un mayor volumen de comercio 
exterior. Tanto las exportaciones como las importaciones 
vienen mostrando desde enero un desempeño contractivo 
respecto del año pasado. En esta línea, el crecimiento del 
superávit no respondió a una mejora de las exportaciones, 
las cuales se contrajeron un 4,1% en marzo (USD 5.037 
millones) y un 15,6% en lo que va del año (USD 13.395 
millones), sino a un retroceso de las importaciones, que 
cayeron el 3,8% en marzo (USD 4.994 millones) y acu-
mulan una contracción del 15,9% en los primeros tres 
meses del año (USD 13.227 millones), reflejando el es-
tancamiento de la actividad económica”.

Un aspecto para destacar es que el comportamiento de las 
exportaciones e importaciones respondió en mayor medida 
a los retrocesos registrados en precios que en cantidades. En 
el caso de las exportaciones, la caída de los precios fue del 
12%, siendo un 4% la contracción de las cantidades expor-
tadas. De idéntico modo, los precios de las importaciones 
retrocedieron un 11%, mientras que las cantidades lo hicie-
ron en un 6%.

Por otra parte, las exportaciones de manufacturas de ori-
gen industrial (MOI) mostraron en marzo un aumento del 
0,8% interanual. Pero en el acumulado de los primeros tres 
meses del año reunieron una variación negativa del 16%. 
“Analizando la evolución de los distintos subrubros para el 
primer trimestre de 2015, se observaron comportamientos 
contractivos en casi todos, exceptuando las exportaciones 

de piedras, metales preciosos y sus manufacturas, que cre-
cieron un 37,8%. Se destaca la caída del 21,8% registrada 
en material de transporte terrestre, rubro vinculado al sector 
automotor y que representó el 34% de las exportaciones 
MOI. De la misma manera, máquinas y aparatos, material 
eléctrico, productos químicos y conexos, metales comunes 
y sus manufacturas, materias plásticas y sus manufacturas 
mostraron bajas interanuales del 29,7%, el 23,7%, el 18,8% 
y el 15,3%, respectivamente, explicando en conjunto el 
43% del total de las exportaciones industriales. Excluyendo 
del análisis de las exportaciones MOI los rubros de material 
de transporte terrestre y piedras, metales preciosos y sus ma-
nufacturas, el retroceso se acentúa, alcanzando el 22,5%”.

El comportamiento de las exportaciones e 
importaciones respondió en mayor medida a 
los retrocesos registrados en precios que en 

cantidades. 

Informe del Centro 
de Estudios de la UIA  
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50.000 
PERSONAS

VISITARON EXPOBIO 
ARGENTINA 

SUSTENTABLE

revoluCióN verde eN saN isidro

ExpoBio Argentina Sustentable es un mega evento 
verde y solidario, un espacio integrador donde se 

viven experiencias que promueven una mayor toma 
de conciencia. Realizado en San Isidro durante abril 
de 2015, logró reunir alrededor de 300 expositores y 

recibió visitantes de todo el país. 
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Durante el fin de semana del viernes 24 al domingo 26 de 
abril, el Hipódromo de San Isidro fue la sede de ExpoBio Ar-
gentina Sustentable, un acontecimiento cultural y social, un es-
pacio integrador donde se viven experiencias que promueven 
una mayor toma de conciencia. Contó con la participación de 
alrededor de 300 expositores, y en el transcurso de esos tres 
días, visitantes de todo el país se acercaron para disfrutar del 
evento que reúne en un único espacio las diversas manifestacio-
nes de la sustentabilidad. 

Con la colaboración de grandes figuras de diversos ámbitos, 
como el actor y conductor Julián Weich y los cocineros Juliana 
López May, Pablito Martín y Bárbara Schoffel, ExpoBio Argen-
tina Sustentable presentó variedad de contenidos y congregó a 
participantes de diversos sectores que compartieron el encuen-
tro desde una perspectiva positiva y esperanzadora frente a los 
desafíos que supone transitar hacia un desarrollo económico y 
social sustentable. 

Dentro de las actividades destacadas, los visitantes pudieron 
ver cómo se hace una huerta vertical, realizar un test drive de 
autos eléctricos, calcular la eficiencia energética de una casa, 
adentrarse en una lombriz educativa para el reciclaje de basura 
realizada por el reconocido arquitecto Carlos Levinton, probar 
carne de pastines, observar un robot que limpia aguas sucias, 
ver remeras hechas de plástico, interactuar con tachos de basu-
ra que hablan, participar de charlas abiertas “Bio Talks”, latidos 
comunitarios, reiki y sorteos de obras de arte de Laura Brarda.

Se dictaron clases de cocina, y los visitantes se encontraron 
con un espacio gastronómico con food trucks y productores, 
stands de alimentos, comidas y bebidas orgánicas, vegetaria-
nas, veganas y el salón de arquitectura sustentable, entre otras 
curiosidades ecológicas y sustentables. Además, el evento con-
tó con un Sistema Integral de Residuos implementado por la 
ONG “Doná tu Basura”, convirtiéndose así en el primer evento 
en obtener un Certificado de Disposición Final de los Residuos.

Contó con importantes auspicios, entre los 
que se encontraron los de diversas embajadas 

de Europa y América Latina, cámaras 
empresariales y ONG vinculadas a cuestiones 

ambientales, entre otras organizaciones 
internacionales, públicas, empresariales, 

sociales y educativas. 
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Al mismo tiempo, el mega evento fue marco de importantes 
acontecimientos relacionados con la vida sana, la espirituali-
dad, el cuidado del medio ambiente y la sostenibilidad. Cul-
minó con la Carrera 8k solidaria “Corré por el otro, corré con 
Allianz”, organizada juntamente por la Fundación Rugby sin 
Fronteras y el Festival de yoga, danza y vida sana bajo el lema 
“La sostenibilidad es un objetivo en movimiento”, con la parti-
cipación de la Asociación Kundalini Yoga.

El encuentro contó con importantes auspicios, como el de 
las embajadas de Alemania, Brasil, Bolivia, Colombia, Uruguay, 
Perú, Costa Rica, Chile y Gran Bretaña; también tuvo el pa-
trocinio de la Municipalidad de San Isidro, del Movimiento 
Argentino para la Producción Orgánica (MAPO), de la Red Ar-
gentina de Municipios frente al Cambio Climático y de cáma-
ras empresariales y ONG vinculadas a cuestiones ambientales, 
entre otras organizaciones internacionales, públicas, empresa-

riales, sociales y educativas. Asimismo, se hicieron presentes 
alcaldes de toda América Latina.

Encuentros y foros de ExpoBio 
Argentina Sustentable

Durante la feria se llevaron a cabo diferentes foros y espacios 
de encuentro, cuyos participantes tuvieron la oportunidad de 
discernir con reconocidos expertos sobre temas de interés.

•	 Encuentro Empresario PAIS (Patrimonio, Ambiente e 
Industria Sustentable): reunió a importantes referentes 
industriales de Argentina y el Mercosur con el objetivo 
de compartir el concepto de “Cultura Industrial Susten-
table”. 

•	 Encuentro de ONG ambientales: fue marco de un encuen-
tro de diversas ONG cuya filosofía y misión es el cuidado 
del medio ambiente y el desarrollo sustentable.

•	 Encuentro de Políticas Ambientales y Gestión para el De-
sarrollo Sustentable: con el apoyo de la Red Argentina de 
Municipios frente al Cambio Climático y la Embajada de 
Alemania, se realizó un encuentro en el que se trataron 
temas relacionados con la “Perspectiva Nacional de Po-
lítica Ambiental”, “Experiencias Internacionales”, donde 
expusieron embajadores y representantes de Brasil, Costa 
Rica, Suiza, Alemania y Colombia; “Panel de Experiencias 
Ambientales Locales”, compuesto por intendentes de mu-
nicipios argentinos; y “Panel de Políticas sobre Residuos 
Sólidos Urbanos”, juntamente con la Asociación de Resi-
duos Sólidos (ARS).

•	 Mi Ciudad Sustentable: con la organización de CICO-
DI, se realizó un taller de formación docente en educa-
ción ambiental, cuyo objetivo es brindar conocimientos, 
herramientas y acciones concretas para cuidar el medio 
ambiente. 

Espacios y contenidos de ExpoBio 
Argentina Sustentable

El evento estuvo dividido en varios sectores, para que los 
visitantes de todas las edades tuvieran la oportunidad de parti-
cipar en diferentes actividades y conocer distintos contenidos 
relacionados con el desarrollo sustentable.

El mega evento fue marco de importantes 
acontecimientos relacionados con la vida 

sana, la espiritualidad, el cuidado del medio 
ambiente y la sostenibilidad.
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•	  Salón de movilidad sustentable y autos eléctricos: en este 
espacio se promovió la exposición de vehículos eléctricos 
y alternativos a los de combustible fósil en el marco del 
desarrollo sostenible o sustentable de largo plazo. Esto 
incluyó los coches eléctricos, híbridos y de hidrógeno, 
las bicicletas motorizadas, motos, triciclos, cuatriciclos y 
autobuses.

•	  Mercado de productos orgánicos y naturales: el exterior 
de la exposición se convirtió en un paseo donde se pudo 
acceder a productos orgánicos y naturales con más de 
150 productores nacionales. También se conoció el fun-
cionamiento de cocinas y paneles solares, huertas verti-
cales, molinos eólicos, composteras, etc.

•	  Salón de energías alternativas: se profundizó sobre la 
producción y uso eficiente de las diferentes formas de 
energías alternativas.

•	  Pabellón de ciudades sustentables: en este lugar se in-
cluyeron los stands de embajadas, entidades nacionales, 

provinciales, municipales y ONG relacionadas con ac-
ciones sustentables, universidades con carreras afines, 
editoriales, sustentabilidad social, entre otras.

•	  Bioparque: se desarrolló un espacio donde chicos y gran-
des pudieron tomar contacto con la diversidad de la na-
turaleza y el cuidado del planeta.

•	  Salón de arquitectura sustentable: se presentaron las 
distintas alternativas en materia de construcción susten-
table, como techos verdes, jardines verticales, construc-
ción en barro, iluminación y climatización.

•	  Sector infantil: espacio de esparcimiento para los más 
pequeños, donde pudieron divertirse y aprender.

•	  Galería de diseño sustentable: a través de los diversos 
stands, el público pudo acercarse a las últimas tendencias 
en diseño sustentable de muebles, joyas, indumentaria y 
accesorios para el hogar, entre otros.

•	  Espacio de cocina consciente y green drinks: food trucks 
y diversas opciones gastronómicas acompañaron el 
evento con comida sana y natural. Además, contó con 
la participación de Juliana López May, Pablito Martín y 
Bárbara Schoffel.

•	  Proyección de cine ambiental: se llevó a cabo un ciclo de 
cine ambiental con el apoyo del Banco Mundial y el área 
de educación de la Secretaría de Ambiente y Desarrollo 
Sustentable de la Nación.

Los visitantes se encontraron con un 
espacio gastronómico con food trucks y 

productores, stands de alimentos, comidas y 
bebidas orgánicas, vegetarianas, veganas y el 
salón de arquitectura sustentable, entre otras 

curiosidades ecológicas y sustentables.
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BHS Corrugated presenta su nueva 
gama de perfiles CorruMax®

BHS Corrugated cuenta ya con más de 30 años de expe-
riencia en la producción de rodillos corrugadores para sus 
propias máquinas y para cabezales corrugadores de otros 
fabricantes.

Gracias a la ampliación permanente de la capacidad de 
producción, BHS puede fabricar unos 1.400 juegos de rodillos 
corrugadores por año en sus plantas de todo el mundo. Más 
del 70% de esos rodillos corrugadores se utilizan con éxito en 
máquinas de otros fabricantes.

Ya hay disponibles más de 700 perfiles diferentes. El mo-
nitoreo continuo de los procesos de fabricación y la conexión 
en red entre todos y cada uno de los centros de producción, 
garantizan un grado máximo de calidad. Los clientes han 
convertido a BHS en líder del mercado mundial.

Para nuestros mercados, desde la planta de Curitiba, Brasil, 
BHS puede suministrar rodillos corrugadores de primera 
calidad para todas las marcas y modelos de corrugadoras. 
Precios competitivos. Pronta entrega. Servicio técnico espe-
cializado. Arancel = 0.

BHS Corrugated acepta el desafío

En todo el mundo existe la tendencia hacia un uso más 
prudente de la energía y las materias primas.

La industria del papel ya ha reaccionado. En las nuevas 
máquinas equipadas con la tecnología más moderna resulta 
ya posible producir con eficiencia papel para corrugado con 
un gramaje de entre 60 y hasta 90 g/m². Estos papeles han 
logrado en los últimos años una considerable cuota de mer-
cado en Europa y Asia.

Ello crea nuevos y complejos desafíos a los desarrolladores 
de líneas corrugadoras y rodillos.

BHS Corrugated ha aceptado dicho reto y ha desarrollado 
nuevos perfiles de onda en colaboración con industriales y 
científicos europeos. Durante los últimos años se han intro-
ducido con éxito en el mercado.

 
La serie de perfiles CorruMax® se ha creado basándose en 

investigaciones científicas con el método FEM y en pruebas 
realizadas en la práctica.

El objetivo de los desarrollos es reducir el gramaje del papel a 
corrugar teniendo en cuenta los siguientes puntos:

• Buena rigidez del cartón (“sólido al tacto”).
• El ECT y la resistencia a la compresión permanecen en 
un alto nivel. 
• Se conserva la resistencia BCT en el cartón doble pared.
• La disminución de la altura es importante para reducir los 
costos de transporte.

Realización

En los rodillos corrugadores se han mejorado los perfiles 
en lo referente a altura, paso, geometría y sus relaciones. 
Basándose en los valores de ECT, resistencia a la compresión 
y en mediciones de BCT debía demostrarse que con un cartón 
corrugado liviano de 80 g/m² y los perfiles CorruMax® se lo-
gran resistencias similares a las que se obtienen con perfiles 
estándar utilizando cartón corrugado de 90 g/m².



Otras ventajas que se han logrado con los perfiles 
CorruMax®

• Superficie más homogénea y mejora en la obtención de 
impresiones de alta calidad.
• Corrugabilidad muy mejorada en máquinas con rodillo de 
presión.
• Costos de fabricación más bajos.
• Reducción global de los costos de transporte y de alma-
cenamiento.
 
Los perfiles se han probado ya con éxito en corrugadoras de 

España, Alemania, Francia, Escandinavia y Europa Oriental. 
Especialmente con embalajes de onda simple para bebidas 
y productos alimenticios se obtiene una excelente calidad de 
impresión. Así se logran grandes ventajas, como por ejemplo, 
en la comercialización de productos alimenticios en los super-
mercados en los llamados embalajes “Shelf-Ready”.

Las botellas, latas y productos similares pueden embalarse 
y transportarse con más eficacia. Los clientes confirman la 
buena resistencia del cartón corrugado y una mayor pro-

ductividad en los procesos de transporte y de manipulación 
interna.

BHS Corrugated establece nuevos estándares con la gama 
de perfiles CorruMax® en la introducción de papeles para 
corrugar más livianos y subraya su liderazgo en el mercado 
de corrugadoras y rodillos.

Se han realizado amplias investigaciones sobre la distribu-
ción de la temperatura y su efecto en la resistencia CMT de los 
papeles a corrugar. Cuando se trata de papeles livianos hay 
que proteger la humedad que tienen para evitar que un seca-
do excesivo haga que se pierda resistencia. BHS Corrugated 
ha elaborado también aquí las correspondientes soluciones.

Nuestros técnicos de ventas están a su disposición para 
que BHS Corrugated pueda definir los perfiles CorruMax® 
óptimos para sus aplicaciones.

REPRESENTANTE OFICIAL PARA ARGENTINA, URUGUAY Y 
PARAGUAY: GOC SRL - (54 11) 4699 6200 - info@goc-srl.com.ar
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Nueva fusión: RockTenn y MeadWestvaco 
ahora forman WestRock

RockTenn y MeadWestvaco (MWV) ahora son WestRock, 
líder mundial en cartón corrugado y soluciones de embalaje 
para consumidores. La empresa cuenta con ingresos anuales 
de USD 15 mil millones y sus objetivos están centrados en 
sus clientes, en la innovación y en la excelencia operativa. 
Además, tiene un total de 42 mil empleados, quienes apoyan 
a sus clientes alrededor de todo el mundo en más de 275 ope-
raciones y oficinas situadas en América del Norte, América del 
Sur, Europa y Asia del Pacífico.

Venciendo juntos

Quienes integran WestRock son conscientes de que su 
negocio está siempre en movimiento para mantenerse al día 
con los rápidos cambios del mercado. 

Su competencia y sus clientes cambian constantemente, lo 
que redefine sus necesidades y su éxito. Todo esto exige cada 
vez más de sus recursos y operaciones, por lo que los clientes 
necesitan a su lado al colaborador ideal, alguien que les dé el 
apoyo adecuado para lograr sus objetivos.

La empresa se esfuerza por ofrecer día a día las mejores 
soluciones para una serie de situaciones que los clientes y 
su negocio enfrentan. La aspiración principal de WestRock 
es ser el mejor colaborador y proveedor de soluciones únicas 
en papeles que impulsan el negocio de cada cliente. Para 
lograrlo, lleva a cabo las siguientes acciones:

• Escuchar y entender las necesidades más particulares de 
cada cliente para crear una verdadera ventaja competitiva 
para su negocio.
• Proporcionar servicios y procesos de ventas, además de 
servicios al cliente, para simplificar signficativamente  la 

Una nueva fusión ha tenido lugar en el mercado del papel corrugado. En esta oportunidad, se trata de 
las empresas RockTenn y MeadWestvaco, que ahora juntas son WestRock. 

forma de hacer negocios.
• Tener una ejecución rigurosa, en la que los clientes pue-
den confiar.
• Ofrecer un porfolio innovador de productos y servicios, 
con calidad y confiabilidad incomparables, que agreguen 
valor al negocio.
• Operar a nivel mundial con implementación local.

Construyendo soluciones únicas

El equipo comercial de WestRock continuará trabajando 
muy de cerca con cada cliente para asegurar la continuidad 
de su servicio. 

WestRock seguirá ofreciendo productos y servicios con la 
calidad y confiabilidad incomparables de Rigesa, nombre que 
el mercado y los clientes conocen. Para ello, los directivos 
de la empresa aseguran que son guiados por innovaciones 
de vanguardia que agregan valor al negocio de cada cliente.

Info Empresas
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Info Cafcco

Brasil: las ventas de cartón corrugado suben 
1,9% en junio

Las ventas de cartón corrugado brasileñas aumentaron 
1,9% a 266.677 toneladas en junio de 2015 en comparación 
con el mismo mes del año pasado, de acuerdo con los datos 
preliminares publicados por la Asociación Brasileña de Cartón 
Corrugado (ABPO).

En comparación con mayo de este año (que finalizó en 
272.532 toneladas), el volumen de ventas bajó 2,1%. “El 
desempeño de la industria en junio fue sorprendentemente 
positivo en un año en que la demanda ha sido débil, afectada 
por la recesión económica del país”, dijeron desde el sector.

En el acumulado hasta junio, las ventas alcanzaron 1,6 
millones de toneladas, un descenso del 1,5% con respecto a 
enero-junio de 2014.

Importación de papeles Printing & Writing

La Asociación Brazilian Tree Industry (Ibá) publicó en su úl-
timo informe que las importaciones de papel Printing & Writing 
(P/W) disminuyeron 16,6% hasta mayo a 181.000 toneladas, 
mientras que las importaciones de papel prensa se redujeron 
un 36,2% a 90.000 toneladas, frente a enero-mayo de 2014.

Los importadores del mercado brasileño P/W afirman que el 
PBI negativo, las altas tasas de inflación y la depreciación de 
la moneda local causaron un impacto negativo sin preceden-
tes en sus negocios. “Las ventas están en muy malos niveles. 
Los compradores dicen que su stock es alto y los precios del 
papel importado se desploman. Nunca he visto algo así, ni 
siquiera durante la crisis de 2008/2009”, comentó un impor-
tador preocupado por la coyuntura que atraviesa el sector.

Precios

Según la encuesta de precios de PPI América Latina, el 
imported coated woodfree (CWF) se negocia en julio a menos 
de 780 dólares la tonelada en el mercado brasileño, un 7,8% 
menos que en el mismo período del año pasado. “Hay ventas 
a 740 dólares. Este precio no permite compensar los costos 
de producción y transporte de mercancías, pero algunos ju-
gadores se mantienen porque quieren seguir operando aquí”, 
dijo otro proveedor.

El desempeño de la industria brasileña fue muy positivo durante un año en el que la demanda ha sido 
débil, afectada por la recesión económica que atraviesa el principal socio de Argentina en el Mercosur. 

En julio, los precios de imported lightweight coated (LWC) 
también bajaron a 730-750 dólares la tonelada, un descenso 
del 12,9% en la comparación anual, mientras que el papel 
prensa se desplomó un 20,6% a 490-550 dólares la tonelada. 
“Las perspectivas para el papel prensa siguen siendo nega-
tivas. Los anuncios son menores este año, e incluso el go-
bierno redujo su presupuesto para propaganda federal. Esto 
significa que no hay señales de una recuperación de compra 
en Brasil”, declaró un proveedor.

Producción local y exportación

Los precios internos de Brasil se mantuvieron sin cambios 
hasta el momento. Con la depreciación del real frente al dólar 
estadounidense y los crecientes costos de producción, ener-
gía, mano de obra y materia prima dolarizada, los players  
aguardan que grandes proveedores locales intenten aumen-
tar los precios. Esto no ha sucedido hasta el momento debido 
a la falta de demanda.

Ante este panorama, y con el fin de derrotar a la caída 
del mercado local, proveedores brasileños intentan exportar 
más volúmenes, especialmente a otros mercados de América 
Latina.

De acuerdo con las estadísticas de la Ibá, las exportaciones 
del papel P/W aumentaron un 1,9% a 379.000 toneladas, 
aunque no fue suficiente para compensar las pérdidas regis-
tradas en el mercado nacional, según indicaron las fuentes 
consultadas.
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Industria Gráfica Pagani
M. Birman y Cia. S.A.                    
Marpel S.A.
Maxipack S.A.
Packgroup S.A.
Papelera del NOA

Papelera Mediterranea
Papelera Santa Ángela
Papirus y Cía. S.R.L.
Parquepel S.R.L.
Pilcomayo S.R.L.
Quilmes Corrugados
Quilmes Pack
Smurfit Kappa S.A.

Laferrere
Lanús Oeste 
Platanos - Berazategui
Zona Industrial Guaymallén
Avellaneda 
Paraná
Luján
Arroyito
San Miguel de Tucumán
Avellaneda
Santa Fe
Caseros
Valentín Alsina
Correa
Córdoba - B° Ampliación
San Lorenzo
Avellaneda - Villa Domínico
Villa Loma Hermosa
Rosario
Merlo
Munro
General Pacheco
Concepción del Uruguay
Abasto
San Justo
Ranelagh
Quilmes
Rawson
Capital Federal
Valentín Alsina
Rosario
La Tablada
Rosario
Rosario
San Martín
Lanús Oeste
Avellaneda
Arroyo Seco
Villa Tesei 
Palpalá
Cañada de Gomez
General Pacheco
San Justo
Bernal
Valentín Alsina
Quilmes
Berazategui
Bernal
Coronel Suarez
Sunchales
Godoy Cruz

Buenos Aires
Buenos Aires

Mendoza
Buenos Aires
Entre Ríos
Buenos Aires
Córdoba
Tucumán
Buenos Aires
Santa Fe
Buenos Aires
Buenos Aires
Santa Fe
Córdoba
Santa Fe
Buenos Aires
Buenos Aires
Santa Fe
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Entre Ríos
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires

San Juan
CABA
Buenos Aires
Santa Fe
Buenos Aires
Santa Fe
Santa Fe
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Santa Fe
Buenos Aires 
Jujuy
Santa Fe
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires

Santa Fe
Mendoza

5225-9000
4241-6501
4215-1034
0261-4930-243 / 0261-4979-203
11-4208-0997
0343-426-0555/420-6000
02323-441900
03576-425246
0381-433-0230
11-4208-2536
0342-4-900129
4759-3542
11-4208-7917
03471-492-200/414
0351-4750636
03476-434-323/470
4229-6886/4956-9090
11-4769-4724
0341-4-627800
0220-4941-246
11-4760-0606
11-6314-8000
03442 - 442557/9
0221-4915-419/20/22/5344
4651-6709/7651-7451/4441-2291/4484-9941
11-4365-8100
11- 4250-1066
0264-428-3938
11-4301-3023
11-4208-6442
0341-4634-380
11-4454-2662/63
0341-464 6502 / 463 5832
0341-464-6680 / 411-8082 / 411-8321
11-4752-0055/0035
11-4208-2198/9385/3431
11-5281-8000
03402-426-412
11-4489-6150/4326-0184 /
0388 427-7337 x 7891
03471-428-188/183
11-4736-1100
11-4487-7500/ 1123
11-4252-2461
11-4208-9470
11-4257-4302/3195
0222-949-7400
11-5253-7000 / 4259-6990
02926-43 1700
03493-421380
0261-424 8555

Calderas Fontanet S.R.L.
Comercio Digital
Dupont Argentina S.A.
Esko Graphic INC
Glutal S.A.
Gravent
Iergat S.A.
Ingredion
Kartotec
Klabin Argentina S.A.
Lumpack S.A.
Presencia Técnica
Punto Gráfico
Vendels

Rafaela
Capital Federal
Capital Federal
Quilmes
Esperanza
Capital Federal
Capital Federal
Munro
Luque
Parque Industrial Pilar
Valentín Alsina
Presidente Derqui - Pilar
Paraná
Olivos

Santa Fe
CABA
CABA
Buenos Aires
Santa Fe
CABA
CABA
Buenos Aires
Paraguay
Buenos Aires
Buenos Aires
Buenos Aires
Entre Ríos
Buenos Aires

03492-504800
11-4545-4900
4021-4800
911 6715 4306
03496-420526
11-4638-8800
11-4301-2274
11-5544-8500
595-225-952 679
02322-496383
11-4228-8887
02304-540206
0343-4363-636
11-5245-5526

SOCIOS

ADHERENTES

Asociados para agregar valor
ASOCIADOS A LA CÁMARA ARGENTINA DE FABRICANTES DE CARTÓN CORRUGADO

www.argenpack.com

www.cartocan.com.ar
www.cartocor.com.ar

www.celulosa.com.ar
www.cae.com.ar
http://corrucartsrl.com.ar 
www.corrucor.com.ar
www.corrugadoracentro.com.ar

www.corruonda.com.ar
www.corupelsa.com
www.embalajessrl.com.ar
www.embalcorr.com
www.empaquetecnia.com.ar
www.endeco.com.ar
www.entrecor.com.ar
www.fadecco.com.ar
www.fangala.com.ar
www.grupozucamor.com

www.inpaco.com

www.paganipackaging.com.ar
www.cajasmbirman.com.ar
www.marpel.com.ar
www.maxipack.com.ar
www.packgroup.com.ar

www.papeleramediterranea.com

www.pilcomayo-srl.com.ar
www.quilmescorrugados.com.ar
www.quilmespack.com
www.smurfitkappa.com

www.calderasfontanet.com.ar
www.comerciodigital.us
www.dupont.com
www.esko.com
www.glutal.com.ar
www.gravent.com.ar
www.iergat.com.ar
www.ar.ingredion.com
www.kartotec.com.py
www.klabin.com.br
www.lumpack.com

www.puntografico.com.ar
www.vendelspackingtecnology.com






